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Processens olika faser

Analysfas (augusti — september 2010)

| augusti och september 2010 har olika undersékningar om regionen genomforts, dessa har bestatt av
expertstudier, kvantitativa imageundersokningar, samt en webbaserad undersékning aven sex fokusgruppstraffar

har genomforts.
Fokusgrupper

Totalt genomférdes sex fokusgrupptraffar (en undersékningsmetod) for att klargéra Bolmenregionens
forutsattningar att utvecklas till en attraktiv besoksregion. Fokusgrupperna bestod av representanter fran
besoksnaring, évrigt naringsliv, turistbyrdpersonal, centrumutvecklare och medborgare. Varje grupp bestod av ca

8 personer.
Expertintervjuer

Intervjuer med ett antal personer med akademisk bakgrund eller sarskild platskunskap har genomforts for att fa
en bild av det geografiska omradet. Nar det géller Bolmens naturvéarden och kulturella sarart, dagens
besoksnéring i regionen, dagens turism, trender inom besdksnéring och regional utveckling, vilka understddjande

attraktioner och starka varumarken finns i regionen?
Kannedomsundersokning

Under perioden 28/9 — 1/10 2010 genomférdes en kdnnedomsundersdkning. Resultatet visar hur Bolmen och
Bolmenregionen uppfattas pa den svenska och danska marknaden. Cirka 1600 personer ha besvarat fragorna,

ungefar halften svenskar och héalften danskar.

Processfas (september - oktober 2010)

Under processfasen lades grunden for varumarket Bolmen, genom ett brett engagemang fran representanter fran
olika delar av samhallet. | processfasen arrangerades tva seminarier med en varumarkesgrupp som bestod av
cirka 30-40 personer, gruppen bestod av representanter fran naringslivet, offentlig sektor och politiker. Under
seminarierna diskuterades resultatet fran genomférda undersokningar. Aven hur vill vi att omradet ska uppfattas

och vad det ar for upplevelser besokaren kan fa i detta omrade.

Ett foérdjupningsseminarium arrangerades i mitten av november med en arbetsgrupp med kommunala tjansteman
samt representanter fran besoksnaring. | processfasen togs ocksa en delrapport fram som forklarar idén bakom

namnet "Smalands sjorike"
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Varumarkesplattform och Strategiutveckling (novembe r — december 2010)

Tendensor utvecklade i samrad med projektgruppen en varuméarkesplattform som faststaller varumarkets
karnvarden, vision och kommunikativa mal. Tendensor och projektgruppen arbetade ocksa fram en strategi for

hur destinationen ska marknadsforas och kommuniceras.

Visuell identitet (januari 2011)

En grafisk profil och logotyp har tagits fram utifrdn de karnvarden som framkommit. Ar du intresserad av att
anvanda dig av logotypen pa din hemsida eller i tryck? Ta kontakt med Eva Simonsson,

eva.simonsson@ljungby.se eller 0372-78 92 64
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