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nledning

Det hér dokumentet ar en delrapport i projektet Varumarket Bolmenregionen och den askadliggor idén bakom namnet
Smalands sjérike. Inom tva méanader finns ocksa ytterligare projektresultat framme;

- Varumérkesplattform fér Sméalands sjorike (positionering, kérnvarden etc).
- Kommunikationsstrategi.
- Visuell identitet med en grafisk profilmanual.

Tveka inte att ta en kontakt med Per Ekman pa Tendensor AB eller Eva Simonsson, Turismchef i Ljungby kommun om du vill

diskutera Smalands sjérike.

Kalmar den 30 november 2010

Per Ekman
VD, Tendensor AB
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Sakgrund

Varumarket Bolmenregionen

Under hosten 2010 pagér projektet med att utveckla ett varumarke for Bolmenregionen (Hylte, Gislaved, Varnamo och
Ljungby kommun). Ambitionen ar att lagga grunden fér en effektiv utveckling och marknadsféring av en internationellt kon-
kurrenskraftig besoksregion.

| varumarkesprojektet har kunskaper och understkningsresultat tillvaratagits fran de parallella projekten Féretagssamma
Bolmenbygden - projektutveckling och Féretagsamma Bolmenbygden - destinationsutveckling. Men vi har ocksé inom ra-
men for projektet generat ett solitt beslutsunderlag for varumarket;

En webbaserad undersékning om Bolmenregionen

Hela 111 personer i regionen har tagit chansen att ge sin bild av regionens styrkor och diskuterat vilka malgrupper vi har
forutséttningar att attrahera.

Kannedomsundersdkning - Bolmen
800 svenskar och 800 danskar har tillfrdgats om begreppet Bolmen och deras forvantningar p& den har delen av Sméland,
som besoksdestination. En viktig slutsats var att kAinnedomen om begreppet Bolmen &r I&g.

Expertintervjuer och fokusgruppsstudier

En lang rad personer med sarskilda kunskaper och infallsvinklar pa regionen har djupintervjuats ver telefon. Fokus-
gruppsmoten har arrangerats med besdksnaring, turistoyrdpersonal, dvrigt naringsliv och med medborgare. Slutsatserna
fran dessa aktiviteter har sammanstallts i en sérskild SWOT-analys.

Seminarieprocess

Ett 40-tal personer fran hela regionen samverkade under oktober manad vid tva 4-timmars seminarier om varumaérket Bol-
men. Det som framkom i seminarierna har haft stor inverkan pa namnet Smalands sjorike och den kommande varumar-
kesstrategin.

Overlaggning i projektgrupp

Moten har skett i projektgruppen dér resultat fran ovanstdende aktiviteter och idéer om namnférslag har diskuterats. Projekt-
gruppen stér bakom det som presenteras i den har rapporten.
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Namnfragan

Vad kannetecknar ett bra namn

Vi har identifierat foljande kannetecken pé ett val fungerande namn pé en bestksregion. Vi har anvant dessa kannetecken for
att vardera existerande namn och fér att vardera de forslag som uppkommit.

Autentiskt Kommunicerbart Engagerande Effektivt
Ar sant Leder associationerna ratt Vacker intresse Nyttjar etablerade platsbegr.
Trovardigt lokalt Anvands i talsprék Frammanar kanslor Understtdijer aven inflyttning
Speglar identitet Gar att dversétta Ger sinnebilder Klarar tidens tand
Gér att leva upp il Ej forvaxlingsbart

Begransningar med namnet Bolmen / Bolmenregionen

Av naturliga skal har namnet Bolmen eller Bolmenregionen setts som samlingsbegrepp for de fyra kommunerna i projektet.
Det &r ju sjon Bolmen som var den primdra gemensamma angeléagenheten f6r aktérerna. Under processen har ambitioner
och mélsattningar klargjorts ytterligare, vilket har pavisat behovet av ett starkt platsbegrepp som béttre méter turismaktorer-
nas och omvérldens krav och forvantningar.

Bland begransningarna med begreppet Bolmen vill vi peka pa foljande;

- K&nnedomen om Bolmen &r enligt de undersdkningar vi genomfért mycket begransad.

- De associationer som férekommer till begreppet Bolmen ér inte alltid positivt laddade.

- Begreppet Bolmen fangar inte regionens karaktér i alméanhet; naturvarden, den sméaléandska identiteten etc.
- Begreppet Bolmen leder tankarna till utbud och upplevelser utmed sjdkanten eller pa sjon.

- En stor exponering av namnet Bolmen stéller stora krav pa tillgénglighet och utbud utmed sjon.

- Namnet begransar mgjligheterna till att destinationen vaxer geografiskt och att den innefattar fler kommuner.
- Namnet Bolmen drar inte nytta av andra, etablerade platsbegrepp.

Vér slutsats var alltsé att begreppet Bolmen inte méter de krav som stélls upp ovan, och att det fanns anledning att soka ett
mer autentiskt, kommunicerbart, engagerande och effektivt namn pé besoksregionen.
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Namnet Smalands sjorike

Smalands sjorike - fordelar med namnvalet

Lat oss i korta ordalag summera varfor projektgruppen uppfattar Smalands sjérike vara ett halloart namn for besoksregio-
nen;

v Smélands sjorike sammanfattar de naturvarden och de upplevelser som finns i runt Bolmen och i vastra Sméland gene-
rellt. Det ar ett mer inbjudande och kdnsloméssigt engagerande begrepp &n Bolmenregionen.

v Namnet ar mdjligt att véxa i. Det begransar inte antalet medverkande kommuner till just de runt Bolmen. En kartbild visar
tydligt hur koncentrationen av sjdar stracker sig dver stora delar av véstra Smaland, vilket kan ses som en potential nar det

galler kommande samarbeten med andra aktorer.

¥ Knyter an till varuméarket Sméland, som ar en kulturregion med hog kdnnedom &ven internationellt. Smaland forknippas
med starka naturvarden och med entreprendrskap.

¥ Gar att Gversatt till andra sprak. Bolmen kan, enligt véra undersokningar, ge ovantade och okontrollerbara associationer i
andra lander.

v Essensen i begreppet Smélands sjorike, ligger mycket val i linje med det som framkommit i projektets analys och arbets-
process. Det innebar att invanares / aktorers sjalvbild i regionen har tillvaratagits.

v Begreppet Smélands sjorike understddjer kommuner &ven i deras ambitioner att kommunicera en attraktiv livsmljo. En
alternativ begreppsflora som "Bolmen” eller "vildmark” skulle inte ge den synergieffekten, enligt flera deltagare.

v Smélands sjorike skapar paralleller och marknadsméjligheter for Visit Sméaland och andra regionala aktérer; Glasriket och
Smélands sjorike blir destinationer i en samlad portfolj.

v Namnet Smélands sjorike dppnar sarskilt val upp for vattennara upplevelser sdsom fiske eller mat- och kulturupplevelser
nara vatten.

Eventuella nackdelar eller risker
Alla nya platsbegrepp riskerar att brista i autenticitet och folklighet. Vi hoppas dock att lydelsen Smalands sjorike ar sa intui-

tivt och sa traffande for bygdens sérart att den ska falla i god jord hos breda befolkningsgrupper. En annan risk &r forstas att
vi misslyckas med att fylla begreppet med kvalitativa upplevelser for besdkaren.
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Varumarket | praktiken

Sprakversioner under utveckling
Smalands sjorike maste kunna uttryckas pa de sprak som talas pa de marknader dar besoksregionen ska marknadsforas.
Vilka de marknaderna ar kommer att faststéllas i den kommande kommunikationsstrategin. Vi kan direkt konstatera ett be-

hov av att uttrycka namnet pa engelska, tyska och danska. | den kommande grafiska profilen kommer dessa sprakversioner
att faststallas.

Varumarkets visuella identitet

Smaélands sjorike ska kunna marknadsféras i en rad olika medier och sammanhang. Det ska ocks? tilltala den bredd av mal-
grupper som aktorerna i besoksregionen forsoker attrahera. Det visuella uttrycket blir viktigt. En logotype for Smélands sjori-
ke &r under utveckling och logotypen ser just nu ut som foljer;

Smalands
sjorike

Vi vill reservera oss for eventuella ytterligare justeringar. For anvandning av logotypen, ta en kontakt med Eva Simonsson,

turismchef i Ljungby kommun. Utéver logotypen kommer riktlinjer for typsnitt, farger, former och bildtonalitet att ges.

Skydd av varumarket

En anstkan om varumarkesregistrering i Svenskt Varumarkesregister har lamnats in (ordmarke). Om ansdkan accepteras,
erhélls skydd for vid anvandning av varumarket Smaélands sjorike p& den svenska marknaden. Projektledningen bor dvervaga
att pa sikt lamna in ansdkan om ett sé kallat Community Trademark for skydd aven pa internationella marknader. Observera
att logotypens grafiska utférande inte ligger med i ansokan till PRV utan endast lydelsen Smalands sjorike. Ansdkan har ock-
sé lamnats in avseende de viktigaste webbadresserna som kan forknippas med namnet.



