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Nnledning

Det har dokumentet &r slutresultatet av en brett férankrat utvecklingsprocess gallande varumarket Ljungby. Arbetet har letts
av Jan Melkersson, naringslivschef i Ljungby kommun. En varumarkesgrupp pa cirka 30 personer fran olika delar av det lo-
kala samhéllet har medverkat i seminarier dar vi reflekterade och kreerade runt Ljungby som varumarke. En sérskild projekt-
grupp har tolkat och férdjupat resultatet som framkom i seminarierna.

En viktig bakgrundskunskap for varumarkesarbetet har de undersdkningar varit, som genomférts géllande Ljungby. Dessa &r
tre till antalet; Beslutsfattarens bild av Ljungby, Attraktionsindex Ljungby och Den lokala bilden av Ljungby. Fér den som &r
intresserad finns de tre undersokningarna att tillga i sarskilda rapporter. Vi tror att insikten om hur Ljungby uppfattas idag, ar

viktig for att bedriva ett bra varumérkesarbete och for att kunna utveckla Ljungbys attraktionskraft infér framtiden.

Varumarket Ljungby ska tjana som stdd for strategisk kommunikation av Ljungby som boende-, besdks- och foretagar-
kommun. Det ska ockséa ge kraft och inspiration att utveckla Ljungby infor framtiden, i linje med kommunens vision och stra-
tegiska mal.

Jag som skriver heter Per Ekman, och jag har haft férméanen att vara processledare fér varumarkets framtagande. Jag vill
passa pa att tacka alla er som varit inblandade. Det har varit en energirik process och det ar tydligt att ménga verkligen lagt
manken till att bidra till ett bra resultat. Tveka inte att ta en kontakt med mig, om du vill féra en diskussion om varumarket
Ljungby och om vad som skrivits i den har rapporten.

Kalmar den 9 juni 2009

Per Ekman,
Geobrands
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Vartor ett varumarke'

Allmant om platsers varumarkesbyggande

Lander, regioner och stéder konkurrerar i allt hogre grad med varandra om investeringar, invanare och besdkare. Darmed blir
platsens attraktionskraft och anseende viktiga framgéngsfaktorer. Varumarke forvantas sétta fingret pa vad som gor platsen
attraktiv och vad som sarskilier den ifran andra. Ett stark platsvarumarke &r ett koncentrat av landets, regionens eller stadens
“kundupplevda” konkurrensférdelar och kulturella identitet.

Varumarket Ljungby spelar tva viktiga roller; for det forsta att mobilisera energi och kreativitet bland kommuninvanare, bland
féretagare och bland 6vriga aktorer som verkar fér att utveckla Ljungby infér framtiden. Den andra viktiga rollen ar att klargo-

ra Ljungby infor omvarlden; att 6ka kdnnedomen och intresset for Ljungby som en attraktiv kommun for externa malgrupper.

Malet med processen

Infor var utvecklingsprocess formulerades malet pa foljande sétt:

Malet ér att klargéra varumérket Ljungby, och dédrigenom understédja utveckling och kommunikation av Ljungby som
en unik plats fér boende, féretagsamhet och upplevelser. Vart slutresultat ska vara vél férankrat hos kommunens
tidnstemdn och politiker och dven hos viktiga aktdrer lokalt. Varumérket ska uppvisa féliande kdnnetecken:

- Bottnar i dagens bild av platsen

- Uttrycker platsens unika konkurrensférdelar

- Skapar energi och stolthet lokalt

- Mcter de tendenser i omvérlden som péaverkar platsen
- Upplevs sant och trovérdigt av Ljungbyborna.

Viktiga kompletterande mal ar att oka kunskapen om hur Ljungby uppfattas i Sverige och narregionen samt att under
processen stérka dialogen mellan kommmun och néringsliv.
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Hur uppfattas Ljungby idag’?

Det viktigaste ur vart undersokningsresultat

For att forsta de tolkningar vi gjort av varumarket Ljungby, kan det vara bra med en inblick i dagens bild av Ljungby. Varens
tre undersokningar ger en solid kunskap om Ljungbys attraktionskraft med dess upplevda styrkor och svagheter.

Attraktionsindex Ljungby (800 svenskar utanfoér Ljungby)

v En av tre svenskar uppger att de kéanner till Ljungby och bara 11% kan peka ut Ljungby pa kartan.

¥ Den vanligaste associationen till Ljungby &r Smaland. En annan vanlig grupp av associationer till Ljungby ar sport,
ishockey, Troja och fotboll.

v De flesta svenskar har varken positiv eller negativ bild av orten, vilket ju h&dnger samman med den ldga k&nnedomsgraden.
Gladjande nog &r de som besokt Ljungby vasentligt mer positiva &n évriga grupper.

Den lokala bilden av Ljungby

v Ljungbys attraktionskraft ligger i den vackra naturen i kombination med nérheten till allt - jobb, skola, fritidsaktiviteter samt
storre stdder och kontinenten.

v Det som drar ner det lokala betyget pa Ljungby som boendekommun &r framst de alliménna kommunikationerna liksom ett
for litet shoppingutbud. Ett fult, trékigt och daligt planerat centrumomrade utpekas dven som Ljungbys svaga sida.

¥ Utifrén nio viktiga attraktionsfaktorer fick skolor och férskolor fér barn, féretagsklimatet och naturen hégst betyg.

v Ljungbyborna vill att kommunikationer férbéttras och frAmst efterlyses en jarnvagsférbindelse. De tycker att Ljungby ska
utveckla stadskdrnan och arbeta for att locka ett storre utbud av handel, restauranger och ngjen till kommunen.

Beslutsfattares bild av Ljungby (25 personer i regionen)

¥ Beslutsfattarna framhaller Ljungby som en mycket stark féretagarkommun. Det finns en positiv instélining till féretagande
och entreprendrskap inom bade kommunen, bland féretag och invanarna i allmanhet, menar beslutsfattarna.

v 14 av 25 beslutsfattare tror att Ljungby kommer lyckas béttre &n medel relativt andra kommuner i regionen om tio &r. Inte
nagon tror pa en samre utveckling.

¥ Flera beslutsfattare framhaller att Ljungby maste bli béttre pa att marknadsféra sig, bland annat s& att turister svanger av
E4:an och upptacker Ljungby.
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Varumarkesplatttormen

Varumarkesplattformens roll

En varumarkesplattform syftar till att pa ett grundligt sétt forklara ett varumérkes kérnvarden och pavisa vad som bygger
relationen mellan (i det har fallet) en plats och dess intressenter (sésom invénare och besokare). Plattformen kan komma att
férandras Gver tiden, men av flera skal ska kontinuitet efterstrévas och darfér kommer de I6pande férandringarna att vara
mycket sma.

Marknader

En mycket central frdga nar det géller varumarket Ljungby ar vilken marknad det ska fungera pa? Detta méste fastslas innan
varumarkesplattformen kan skapas. Ljungby verkar i stort pa tre marknader, som vi har nedan valjer att ocksé uttrycka ur
malgruppsperspektiv;

- Bestksmarknaden (Ljungby ur bestkarens perspektiv)
- Boendemarknaden (Ljungby ur inflyttarens perspektiv)
- Féretagsmarknaden (Ljungby ur féretagarens/investerarens perspektiv)

Varumérket Ljungby ska fungera pé samtliga tre marknader. Att Ljungby har ett gott anseende och hdg attraktionskraft som
livsmiljé &r centralt for alla malgrupper och darfor har var varuméarkesplattform ett fokus pa just det. Med facit i hand vill vi

poangtera att den valda positioneringen av varumarket Ljungby torde fungera mycket val pa alla tre ovanstdende marknader.

Var analys i korthet

Kéannedomen om Ljungby utanfér kommunen &r som tidigare namnts lag. Darfor efterstker vi en konceptuell idé for varu-
market Ljungby, som hjélper konsumenten att férsta var Ljungby ligger och vilka varden som &r forknippat med platsen. Nar
vi gar igenom undersokningsresultaten slas vi av att de forvantade kvaliteter som Ljungby besitter, Gverensstammer i hdg
grad med de som traditionellt ar férknippade med Sméland. Vi vill darfér anvanda Sméland som en huvudingrediens i varu-
mérket Ljungby. Vi tror att associationer, sinnebilder och véarden som &r férknippade med Smaland har en uppenbar attrak-
tionskraft. | stycket nedanfor redogér vi ytterligare for varumérket Smaland.

Om vi véljer att tydligt positionera Ljungby som en plats i Sméaland, blir det forstas viktigt att identifiera skillnader gentemot
andra platser i Smaland. Vi vill darfor peka péa foljande tre faktorer som framkommit under processen;

1. Ljungby har "Europas nérmaste vildmark”.



Geobrands®

Detta ar en lydelse som figurerar inom turismorienterad marknadsforing av Ljungby. Den lyfter fram att Ljungby ligger
dér skogslandskapet tar vid, om resenédren kommer séderifran.

2. Ljungby ar den av entreprendrskommunerna som lyckats bast med att ta sig ut i varlden.
Med detta avses det faktum att ndringslivet har en mycket hdg exportandel (av den samlade produktionen) i jamforel-
se med andra sméalédndska kommuner. Beroende pa hur man raknar, kanske den hégsta.

3. Ljungby ligger vid en livsnerv: E4-an.
Déarmed &r Ljungby mycket léttillgéangligt fran storstadsomradena och ifran Europa. Var nationella undersékning
(Attraktionsindex Ljungby) visar att méanga kénner till Ljungbys lokalisering tack vare ldget.

Tillsammans visar dessa faktorer att Ljungby kan ségas ligga narmare varlden &n évriga Smaland. Det har givit oss idén till
lydelsen:

Ljungby - dér Smaland méter véariden.

Lydelsen ska ses som ett koncentrat av det som inflyttare, féretagare och besdkare kan uppleva genom att vélja Ljungby,
fore andra alternativ. Var forhoppning ar att lydelsen kan utgdra en rod trad i marknadsféringen av Ljungby samt underlatta
fér Ljungbyborna att se det unika och vardefulla i sin hemkommun Ljungby. Vi motiverar idén ytterligare i stycket Ljungby -
ddr Smaéland méter vérlden.

Genom att pa ett konsekvent sétt anvanda Ljungby - dar Sméland mdéter vérlden, drar vi nytta av den inarbetade Smalands-
bilden. Vi underlattar for mottagaren att placera Ljungby pé kartan och vi sdger ndgot om vad som skiljer Ljungby frn andra
Smaéalandska orter; namligen att det ligger "narmare vérlden”.

Smaland och det smalandska

Eftersom en tydlig koppling till Smaland efterstravas, &r det pa sin plats att ocksa beskriva vad begreppet Smaland star for
och vad som forknippas med det. Trots att ndgra understkningsresultat géllande varumarket Smaland inte géatt att finna, tror
vi oss andé kunna séga foljande om bilden av Smaland:

Fysiskt
Skogslandskapet
Rdda stugor
Sjdar

Mentalt

Barn i naturen

Stravsamma manniskor (snala?)
Sméforetagande (tilverkande?) (manligt?)

Foéretagande
Smaskaligt
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Entreprendrsdrivet

Den foéretagande familien
Natverksorienterat
Prestigelost
Problemldsande

Boende
Naturnéra
Barnvanligt

Lugnt

Eget hus pa landet

Besoékare
Sjdar
Skog
Tystnad

Ar inte d& Smélandsbilden lite fér stillastdende och kanske till och med fér nostalgisk? Vi har varderat den frdgan och kommit
till slutsatsen att Smaland star for varden som kommer vara attraktiva aven i framtiden, som till exempel natur, trygghet och
foretagande. Men inte for alla; de som soker urbana milier att bo i eller bestka, kommer forstés att tilltalas i mindre ut-
strackning. Vi gor darmed ett aktivt malgruppsval i lydelsen, med utgangspunkt fran Ljungbys karaktar och forutsattningar.

Det ar hogst sannolikt att associationerna till Sméland varierar beroende pa personers alder och bakgrund. Vi rekommende-
rar Ljungby och évriga Smalandsintressenter att understka platsvarumarket Smaland mer pa djupet nar forutséttningar finns.

Behovet av kontraster

En ambition &r att varumarket Ljungby ska skapa energi och stolthet hos de som bor och verkar dar. Vi vill ocksé att bilden vi
ger av Ljungby ska ge rattvisa at allt det som sker i kommunen. Darfor &ar det viktigt att i all omvéarldskommunikation, bryta av
det smélandska med kontraster; att visa den varidstillvdnda och férédnderliga sidan av Ljungby.

Har ger vi ndgra exempel pé ténkbara berdttelser att kommunicera, som sarskilt stérker varumarket Ljungby

- Foretagande som resulterat i framgangar eller publicitet nationellt / internationellit.
- Ungdomar som deltar i internationella sammanhang.

- Langvéaga besokare som "valt” Ljungby”.

- Projekt eller initiativ av nyskapande karaktar i Ljungby.
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Varumarkets varden i detalj

For de av intressenterna som arbetar med strategisk kommunikation av varumérket Ljungby, ges hér en djupare inblick i

varumarket. Modellen vi anvander nedan, tar sin bérjan i de fysiska egenskaperna med varumarket (yttersta skalet) och ju

langre in mot mitten man kommer ju mer framtrader varumarkets unikitet.

Egenskaper

Fordelar

Vérden

\ \ Personlighet

Q\\ \ \ \ Kérna

For respektive del i modellen ovan tillfér vi nedan en kort forklaring samt redogér for varumarket Ljungbys bestandsdelar;

Egenskaper

Platsens fysik:

- Geografiskt sammanhang
- Landskapsbild

- Arkitektur, stadsmiljé

Fordelar

Rationella skal till varfor platsen
ar ett bra val. Fordelar som ett
boende/féretagande/besok pa
platsen ger upphov till.

Véarden

Livsstilsorienterade varden som
attraherar.

Motiverar platsens existens-
beréttigande i ett globalt
sammanhang.

Personlighet

Platsens personlighet uttryckt
som ménskliga drag.
Identifikation mellan méanniska
och plats.

Kérna

Varumérkets innersta vasen. Ett
unikt upplevt vérde som ska
avspeglas i direkta
associationer och sarskilja
platsen fran andra.

Ljungby finns i Smaland. Ndarmare bestdmt i dess sydvdstra del.
Ljungby prdglas av ett smaldndskt landskap med ménga sjoar.
Centralorten i Ljungby har smastadscharm. En trygg miljo, ndra till allt.
Du finner kulturella och historiska inslag i savdl stadskdrna som omland.

Ljungby har "Europas ndrmaste vildmark".

Ljungby dr den av entreprendrskommunerna som lyckats bdst att ta sig ut i vdrlden (exportandelen).

Ljungby ligger vid tva livsnerver - E4:an och vdg 25. Ldttillgdnglig fran stortstadsregionerna och fran utlandet.
Ljungby erbjuder en smaldndsk, trygg livsmil jo.

Personligt - fillit och social gemenskap.
Initiativrikt - smaskaligt féretagande i ndtverk.
Vdlkomnande - konsten att f& mdnniskor att kdnna sig vdlkomna.

Far saker att hdnda.
Vi tar hand dig och din idé
Naturligt lugn

Ddr Smaland moter vdrlden.

(Lokalt moter internationellt)
(Traditionellt moter nytt)
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Kommentarer till plattformen

Varumarkets varden

| modellen pekas tre varden ut som fortjanar att kommenteras djupare: personligt, initiativrikt, védlkomnande. De tre vardena
har sin grund i hur Ljungby uppfattas idag. Smaskaligheten ger mojlighet till ndra personliga relationer, tillit och social gemen-
skap. Det smaskaliga foretagandet &r ett uttryck for Ljungbys initiativiikedom och valkomnande stammer val dverens med
ambitionen att locka besotkare till Ljungbys fantastiska natur. Dessa tre vérden &r forstas nadgot som ska uttryckas i all varu-
markesorienterad kommunikation och kan utgéra styrmedel i utvecklingen av Ljungby till en &n mer attraktiv plats.

Varumarkets personlighet

Det ar vanligt att man klar ett varumarke i personlighetstermer. Konsumenten ska kunna uttrycka sin personlighet genom att
béra viss tréja eller valja viss bil. Nar det galler platser kan vi pd samma sétt tdnka oss att valet av tex boendeort, séger na-
got om ens personlighet.

I Ljungbys fall har vi valt att uttrycka varumarkets personlighet med tre egenskaper, som vi ocksa tror stammer vél in pa hur
en Ljungby-bo &r:

- Far saker att hdnda.
- Vi tar hand om dig och din idé.
- Naturligt lugn.

| beréttelser om Ljungby som ska starka varumarket, ar det forstas gynnsamt om ménniskor skildras, som stammer in pa
beskrivningen ovan.

Varumarkets kdrna
Déar Smaland méter vériden sammanfattar Ljungbys unika egenskaper och sénder en tydlig signal till omvarlden. For att kun-

na uttrycka varumarket pa basta sétt, har vi lagt till tva kontraster som préglar Ljungby:

Lokalt méter internationellt - Ljungby stér for de varden som forknippas med Smaland. Men Ljungby &r ocksa en del av
varlden, i synnerhet genom sitt geografiska lage och sitt foretagande.

Traditionellt méter nytt - Varumérket Smaland forknippas med tididsa varden och associationer. Ljungby stér dessutom
for forandring och nytankande.
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Varumarkesstrateg!

Innebdérd och férklaring

En varuméarkesstrategi ska ge stdd for forvaltning och vidareutveckling av varumérket. Varumarkesstrategin bdr visa vagen
béde néar det galler strategisk kommunikation och utveckling av Ljungby (med tonvikt p& attraktivitet). Detta stéller krav pé att
varumérket blir ett ledarskapsinstrument inom politik, néringsliv och samhélle, precis som visionen i Ljungby kommun.

For att underlatta genomlasning av strategin, valjer vi att presentera den i punktform.

Varumarket som utvecklingskraft i Ljungby

En stérkt identitet och stolthet

v Efterstréva en lokal medvetenhet om kéarnidén i Ljungby - dér Sméland maéter vériden.
Ju fler som férstar (och kénner fér) innebérden i varumaérket, desto stérre effekt. Kanske kan varumérket bidra
till en starkt sjélvbild i Ljungby.

v Berattelser och héndelser som starker bilden av motet med vérlden bér I6pande identifieras och kommuniceras.
Den koordinerande gruppen bér halla 6gonen éppna fér bevis for att Ljungby &r platsen dar Smaland méter
vérlden.

v Varumaérket lyfter fram det sméalédndska som ett identitetsmassigt drag som inte boér ga forlorat i stads- och landsbygdsut-
veckling.
Om Ljungbys historiska och kulturella arv gar till spillo, har vi svart att leva upp till “Iéftet” i varumérket.

v Varumaérkets personlighet och varden (se plattformen) bér anvandas i utveckling och gestaltning.
Dessa vérden kan anvéndas som utgangspunkt och diskussionsunderlag i alla féréndringsprocesser som har
inverkan pd Ljungbys sdrart och attraktivitet.
Ett mer upplevelserikt Ljungby
¥ Ljungby bor efterstrava att inte karaktariseras som "trékigt”.
Ljungbys sméskalighet har enligt ndgra grupper av respondenter i vara undersdkningar en baksida; det &r (eller fér
véntas vara) trékigt. Problemet delas med andra mindre orter. Darfér kan upplevelser fér Ljungbyborna och fér
besbkare sdgas vara en del i varumérkesstrategin.
¥ Ljungby bor utgdra en naturlig "port" till Smaland, ur turistens synvinkel.
Lydelsen Ljungby - ddr Sméland mdter vérlden skapar en férvantan om en naturlig ingang eller startplats for turisten,
for vidare upplevelser i Smaland.

Ett mer omvarldsorienterat Ljungby

v Varumérket Ljungby - dédr Smaland mdter vérlden efterlyser internationella relationer och ett omvarldsorienterat Ljungby.

i
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Vart varumérke riktar fokus mot Ljungbys roll i vérlden. Exportindustrin i Ljungby vittnar om en férméga att na utanfér
de egna grédnserna. Kanske kan varumérket bidra till inspiration till &n fler internationella relationer.

v Exporterande foretag, internationella projekt och inflyttande utlanningar/bestkare stérker bilden av ett véarldstillvant Ljung-
by.
Som tidigare ndmnts, kan goda exempel spela en viktig roll nar det géller att skapa trovérdighet i varumarkets in
byggda lbfte.

Varumarket som styrmedel fér kommunikation

Symboler och grafik

v En visuell identitet med logotype for varumarket Ljungby bdr utvecklas.
Ordet Ljungby i kombination med lydelsen dédr Sméland mdter vérlden &r centrala. Typsnitt, fargval och formsprak
bdr véljas som ger varumérket en sérart.

¥ Den visuella identiteten bor ha innefatta genuina smalandska inslag, med utrymme for ovantade budskap.
Varumérkets visuella identitet (bilder, formsprak, budskap) kan lyfta fram Smaland som en plafond men ldmna utrym-
me for beréttelser med energi.

¥ Dorren som symbol ligger vél i linje med budskapet i varumarket och understryker Ljungbys roll som "porten” in till Sma-
land.
Dérren som syns vid E4:an kopplar samman Ljungby med Smaéland. Dérfér ligger den vél i linje med varumérkets
kédrnvérden. Den kan dock med férdel kombineras med kontraster i budskapet.

Kommunikationsmal
¥ Inarbeta bilden av Ljungby som att "vi far saker att handa", "vi tar hand om dig och din idé" samt "naturligt lugn".
Varumérkets personlighet kan anvéndas som kommunikativa malséttningar.

¥ Ljungby - dar Sméland moter varlden ska kannas till av lokalbefolkningen i Ljungby och av viktiga informationsméaklare.
De forsta aret bor varumérket inarbetas lokalt, regionalt och i existerande omvérldsrelationer.

Agande, skydd och registrering

v Ansdkan om registrering i Svenskt varumarkesregister av begreppet Ljungby - Dar Sméland méter vériden boér inlamnas.
Detta har gjorts innan den hér rapporten fardigstélldes. Ansbkan har ldmnats in av Ljungby kommun i varuklass 35
med beskrivningen "Marknadsféring av det geografiska omrédet Ljungby”.

v Det basta skyddet mot att andra aktorer bdrjar med liknande formuleringar, &r att snabbt markera revir; att lydelsen &r
speciell for just Ljungby.
Turistorganisationer, évriga smaléndska kommuner och regional beséksnéring bor informeras om Ljungby - dédr Sma
land mdter vérlden.

Nyttjanderatt av varumarket
v Privata och offentliga aktérer med anknytning till Ljungby bér kunna nyttja logotype och visuell identitet enligt ett enkelt
licensférfarande.
Den kommunikativa kraften 6kar med fler bérare av varumaérket. Fa platsaktérer har haft problem med felaktig an
vandning av platslogotyper.

v Rétten att anvénda logotypen kan med férdel kombineras med kort utbildning och med éverenskommelser om kommuni-
kationsmal och anvandning.
| de enklaste fallen anvéndas ett "kontrakt” som specificerar nyttianderétt och kommunikativa malsattningar. Nagra
har tagit fram korta utbildningar som erbjuds gratis eller mot en mindre avgift.

¥ Lydelsen bor inte anvandas av politiska partier. Den bor heller inte anvéndas i sammanhang dar grafiken konstruerats pé
egen hand.
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| de fall platslogotyper har missbrukats har det kunnat I6sas med dialog. Egenkonstruerade logotyper kan motverkas
med att vara aktiv i tillhandahéllandet av logotypen i rétt format.

Organisation bakom varumaérket

v En koordinerande sektorsdvergripande varumarkesgrupp bor tillsattas.
Trovérdighet och legitimitet i varumérkesarbetet stérks genom att en sérskild varumérkesgrupp tillsétts (naringsliv -
kommun). En vél fungerande sadan har funnits i processen, som kan fa ett forldngt mandat.

v Gruppen varderar och analyserar I6pande bilden av Ljungby, pekar ut inriktningsmal for varuméarkesarbetet och skapar
idéer/forslag till action.
Varumdrkesgruppen bdr inte ansvara fér genomférande av aktiviteter. Gruppen bér vara kdnd fér omvérid och media.
Ett ndtverk bakom varumarket
v Skapa ett varumaérkesnatverk for Ljungby - dar Smaland méter vérlden.
Varumdrkesnétverk kan ha olika karaktdr. Vi rekommenderar att de som har en professionell anvdndning av
varumérket Ljungby bdr kunna knytas till ett nétverk (ndringsliv, féreningsliv, offentlig sektor).
¥ Néatverket ar en kreativ resurs i sdval platsutveckling som kommunikation.
Motivationen att delta i ett nétverk ékar markant om mdjligheten till dialog och paverkan finns. | nétverket finns kom
petens och kreativitet som kan vara en resurs for Ljungbys utveckling.
v Medlemmar i natverket bdr kunna ta kontakt med varandra pé eget bevag. Subgrupper kan behtva skapas.

Ménga av de varumérkesnétverk som skapats har férbisett méjligheten till dialog och erfarenhetsutbyte mellan delta
garna. Detta dtgérdas enkelt med fysiska tréffar och med webbaserade kontaktlistor, personprofiler etc.

Atgarder pa kort sikt

Det finns ofta ett behov av att snabbt skrida till verket med praktiska atgérder pa kort sikt, efter en lang varumérkesprocess.
Nedan ges nagra exempel pa atgarder som med fordel kan sjoséttas under resterande aret.

v Ta fram en enkel visuell identitet for varumarket Ljungby.
v Tillsatt en varumarkesgrupp med bas i processens projektgrupp. Pabdrja ett informellt varumarkesnatverk.

v Implementera varumérket i Ljungby kommuns omvéarlds- och medborgarkommunikation nér det handlar om platsens at-
trakivitet/utveckling.

¥ Hitta féregéngare i naringslivet som vill exponera varumarket.

v Satt upp en utbildning / licensforfarande for varuméarkesanvandning hos en bredare skara aktorer. Prisétt ej denna utbild-
ning (fér hogt).

¥ Understod en politisk diskussion om hur varumarket Ljungby kan stérkas utifrén de centrala delarna i varumérkesplattfor-
men.

v Péaboria ett natverksorienterat PR-arbete for att kunna identifiera och kommunicera aktorer/praktikfall som starker bilden
av Ljungby som mdter vériden.
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