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Policy for sponsring
antagen av kommunfullmaktige 14 juni 2011

Denna policy bestar av tva delar. Del 1 avser da Ljungby kommun sponsrar forening,
evenemang eller dylikt. Del 2 avser da extern part sponsrar kommunal verksamhet.

Definitioner

Sponsring ar ett samarbete dér en part stéder en annan part med pengar, varor eller tjanster
mot nagon form av motprestation, t ex att bli omnamnda och darmed uppna 6kad forsaljning
eller good-will.

Ett bidrag, en donation eller en gava innebdr att givaren lamnar pengar eller andra tillgangar
till en mottagare utan krav pa motprestation. Bidragsgivaren far inte heller atnjuta sarskild
formansstallning, stalla krav pa hur en uppgift ska utforas eller krava att vissa resultat ska
uppnas.

Reklam ar en del av ett foretag eller organisations marknadsforing. Reklamens syfte &r att na
ut med ett budskap om en produkt eller tjanst for att s& manga som mojligt ska kopa den eller
att skapa goodwill for organisationen eller foretaget eller dess tjanster.

Del 1 — Nar kommunen &r sponsor

Syfte med sponsring
Syftet med kommunens sponsring &r att marknadsféra kommunen och géra kommunen kand
bade inom och utanfér kommungransen.

Kriterier for sponsring

Sponsringen ska inriktas pa foreningar, organisationer eller enskild utévare med anknytning
till Ljungby kommun som bidrar till en positiv marknadsféring av kommunen. Sponsringen
kan inriktas pa lopande verksamhet och/eller specifikt arrangemang.

Sponsorvéardet bedéms efter hur manga marknadsforingen forvantas na. Ju fler som nas,
desto hdgre varde har sponsringen for kommunen. Vid till exempel sponsring av
idrottsforeningar som deltar i seriesystem bor nivan i seriesystemet och graden av
exponering beaktas vid beslutet. Sponsorinsatser vid evenemang bestams utifran hur stor
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malgrupp som nas med marknadsforingen, forvantad och faktisk publiktillstromning,
uppmarksamhetsvarde och massmedial bevakning.

Ljungby kommun sponsrar inte affarsdrivande, politiska eller religidsa
organisationer/féreningar.

Allt som kommunen staller upp med ska varderas i kronor sa att det tydligt framgar vad
kommunen satsar. Detta géller saval eventuell reducering av anlaggningshyra och extern
marknadsfoéring som personella insatser och direkt ekonomisk sponsring.

Jamstalldhet
Kommunens sponsring ska utga fran ett jamstéalldhetsperspektiv mellan man och kvinnor.
Sponsringen ska darfor ske sa att den aktivt framjar jamstalldheten i samhéllet.

Utformning

Kommunens sponsoratagande ska samordnas av chefsinformator, naringslivschef och
turismchef for att kommunen ska uppna stérsta mojliga effekt av sin insats. All
marknadsforing ska utformas enligt kommunens grafiska profilprogram.

Avtal och ansvar

Varje sponsring ska regleras genom ett skriftligt avtal mellan Ljungby kommun och
motparten dér atagandet, motprestation och uppf6ljning klart redogors.

Beslut om sponsring 6ver 50 000 kronor beslutas av kommunstyrelsen genom enskilda
beslut eller genom avséttning av pengar i budgeten.

Chefsinformator, naringslivschef och turismchef kan under verksamhetsaret fatta beslut och
teckna avtal om sponsring inom den budgetram som arligen avsétts av kommunfullmaktige
till 6vrig sponsring. Chefsinformatoren handlagger kommunens sponsring.

Omfattning

Dessa riktlinjer galler for samtliga verksamheter och ndmnder i Ljungby kommun.
Kommunala bolag och stiftelser ar sjélvstandiga juridiska personer. Styrelserna i dessa har
fullt ansvar for verksamheten och fattar sjalvstandigt beslut i frdgor som r6r sponsring.
Bolagen och stiftelserna bor dock i tillampliga delar beakta dessa riktlinjer i den egna
verksamheten for att skapa gemensamma utgangspunkter for marknadsfaringen.

Del 2 — Sponsring av kommunal verksamhet

Utgangspunkt

Grundregeln &r att Ljungby kommuns verksamhet ska vara reklamfri. Medborgarna ska
kunna kanna fullt fortroende for att alla vara verksamheter bedrivs pa saklig, oberoende och
neutral grund. I de fragor som ror sponsring kravs darfér en noggrann bedémning i varje
enskilt fall.
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Syfte

Syftet med att Iata ndgon annan sponsra aktiviteter som bedrivs av Ljungby kommun kan till
exempel vara att reducera kommunens kostnad for en viss aktivitet eller att kunna genomféra
specifika satsningar tillsammans med extern aktor.

Kriterier

Ingen av kommunens lagstadgade verksamheter far bli beroende av stod fran utomstaende
sponsorer, varken ekonomiskt eller sa att det paverkar verksamhetens inriktning. Kommunen
kan till exempel inte ta emot stod fran sponsorer till den I6pande driften av nagon lagstadgad
verksamhet. Daremot kan kommunen ta emot sponsorstod for arrangemang, projekt av mer
tillfallig art och for icke obligatorisk verksamhet.

Samarbetet mellan skola och néringsliv innebér i vissa fall att undantag gors fran
reklamfrihet. Det galler till exempel gymnasieskolans yrkesprogram dar samarbetet med
naringslivet ar en viktig del for elevernas utbildning.

Nar kommunen tar stallning till sponsringsstod bor foljande fragor sarskilt beaktas:
e Hamnar verksamheten i en beroenderelation genom sponsringen?
e Hur paverkas kommunens trovérdighet och integritet?
o Vilka markandsforingseffekter kan foretaget tankas vilja fa ut av sponsringen idag
och pa lang sikt? Kan kommunen medverka i foretagets markandsforing under de
forutsattningarna?

Avtal och ansvar

All sponsring ska ske 6ppet och dokumenteras i ett skriftligt avtal dar sponsorns stoéd och
kommunens motprestation preciseras till innehall och varaktighet. Redovisning av tecknade
avtal gors till respektive namnd en gang per ar.

Sponsringen far inte:

e utformas sa att det kan finnas minsta misstanke om att en kommunal verksamhet eller
anstalld later sig paverkas eller ar beroende av nagon leverantor, entreprendr eller
liknande.

o syfta till att paverka brukarna av kommunens tjanster, anhoriga, besokare eller
personal i ndgon riktning.

Kommunala verksamheter far inte lata sig sponsras av foretag som bedriver verksamhet eller
saljer produkter/tjanster som motverkar kommunens mal och intentioner eller som inte ar
forenliga med vetenskap och beprévad erfarenhet.



