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Sammanfattining

Huvudsakliga slutsatser
- Studien har givit insikt i attityder gentemot Ljungby hos 25 personer i ledande befattning eller med opinionsbildande roll.
Dessa personer aterfinns bade i privat och offentlig sektor, séval i som utanfor Ljungby kommun.

- Ljungbys attraktionskraft som boendekommun &r starkt forknippad med narheten till den vackra naturen, mdéjligheter till ett
bra familjeliv och en vél fungerande skola och barnomsorg, enligt beslutsfattarna. Ett starkt néringsliv, mdjligheter fér
ménniskor att hitta ett bra arbete samt att £4:an skapar nérhet till bade kontinenten och Stockholm vérdesétts ocksa hogt.

Ljungbys huvudsakliga svaghet som boendekommun &r dock dvriga kommunikationer, enligt beslutsfattarna.

- Beslutsfattarna framhaller Ljungby som en mycket stark féretagarkommun. Det finns ett antal stora foretag inom olika
branscher som &ven knoppat av sig i médnga mindre féretag och dragit med sig dem i utvecklingen. En stor tillgang ar att det
finns en positiv instélining till féretagande och entreprendrskap inom bade kommunen, bland féretag och invanarna i
allménhet. Ljungbys svaga sida som féretagarkommun &r framst néringslivsstrukturen; den &r ensidig och mansdominerat
med stor Gvervikt for industrin, menar nagra.

- Beslutsfattarna har fatt bedoma Ljungby ur ett upplevelseperspektiv. Naturen med dess fritidsaktiviteter, mdjligheter till
rekreation och lugn framhaller beslutsfattarna attraktivt for bestkaren. Aven kulturturismen med beréttarkulturen,
Sagomuseet och Ljungbergmuséet i spetsen lyfts fram som starka bestksmal. Flera beslutsfattare papekar att man behdver
bli battre p& att samordna de aktiviteter som Ljungby har att erbjuda och paketera och marknadsféra dem béittre.

- Beslutsfattarna har beddémt Ljungby utifran viktiga sa kallade attraktionsfaktorer; Att Ljungby mdter barnfamiljens behov av
en trygg livsmiljé, att de har ett starkt naringsliv med stort utbud av arbetstillfallen samt éppna invanare ar topp tre pa listan
Over positivt laddade attraktionsfaktorer for Ljungby, medan associationer till att Ljungby &r latt att na tack vare goda

kommunikationer &terfinns i botten.

- Beslutsfattarna &r av uppfattningen att Ljungby har haft en 6kning av befolkningstillvéxten de senaste aren. Nar det géller
den ekonomiska tillvéxten menar manga att det just nu ser ganska morkt ut for Ljungby. Flera papekar dock att man tror att
Ljungby kommer &terhdmta sig fran finanskrisen snabbt relativt andra kommuner. Beslutsfattarna har &ven fatt uttala sig om
hur de tror att det kommer att ga for Ljungby i framtiden.14 av 25 respondenter tror att Ljungby kommer lyckas battre &n
medel relativt andra kommuner i regionen om tio &r. Inte nagon tror pa en sémre utveckling, vilket maste anses mycket
positivt.

- Néar det géller férslag och idéer dver vad Ljungby bér gbra fér att bli en mer attraktiv kommun i framtiden dominerar;
forbéttra de allménna kommunikationerna. Det &r framst avsaknaden av t&g och béttre bussforbindelser som avses. Man
framhaller aven att Ljungby maste bli béttre pa att marknadsféra sig sa att turister svénger av E4:an och upptécker Ljungby.
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Mal och metod

Undersdkningens mal

Beslutsfattarens bild av Ljungby ska klargéra attityder som personer i ledande befattning eller med opinionsbildande roll har
gentemot platsen Ljungby. Undersékningens resultat ska utgora ett stéd for det varuméarkesarbete som Ljungby kommun
just nu bedriver. Det finns skél att anta att de férestallningar och kunskaper som finns hos opinionsbildare gentemot regioner
och kommuner har stor inverkan pa platsens utveckling, och dessa personer kan ocksé antas paverka hur andra manniskor
uppfattar platsen ifraga.

Parallelit med den har undersdkningen genomfors ytterligare tva; Dels Attraktionsindex Ljungby, som ska klargbra
omvérldens bild av platsen. 863 personer mellan 18 och 64 &r besvarar viktiga fragor om Ljungbys attraktionskraft och
renommeé. Dels genomférs en webbaserad undersdkning om den lokala uppfattningen om Ljungby. | skrivande stund har
cirka 350 respondenter medverkat i den undersdkningen. Tillsammans ger undersdkningarna en tydlig bild av hur Ljungby
uppfattas som plats att leva och verka pa.

Undersdkningsmetod

Intervjuer har genomforts pa telefon med totalt 25 personer i ledande befattning eller med opinionsbildande roll. Dessa
personer aterfinns béde i privat och offentlig sektor, sévéal i som utanfor Ljungbys kommun. | genomsnitt tog varje intervju
cirka 25 minuter och ett batteri av stodfrdgor anvandes for att etablera en bra intervjusituation (se rubriken frdgeunderlaget).
Resultaten fran respektive intervju bestar av atergivna citat och tankegéngar som givits som svar pé olika stodfragor.
Personen som gjorde intervjuerna har inte tillfort ndgon ytterligare tolkning av “vad som séags mellan raderna” i intervjuerna,

utan citaten utgor det enda som granskats. Respondenterna har meddelats att intervjuerna inte ar anonyma.
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Frageunderlaget

Som underlag for intervjuerna anvandes foljande stodfragor:

Inledning
- Bakgrundsinfo (uppdragsgivare / syfte / handhavande om resultatet).

Sektion 1 - (Ljungbys attraktionskraft)

1a. Vi tankte forst diskutera Ljungbys starka och svaga sidor som boendekommun. Vilka vérden eller vilka starka sidor skulle
du vilia s&ga att Ljungby har som kommun att leva och bo i?
1b. Vilka svagheter har Ljungby som boendekommun, enligt din mening?

2a. Om vi skulle betrakta Ljungby som foretagarkommun. Vilka starka sidor har da Ljungby? (fragan stélls &ven till de som
inte personligen ar féretagare)
2b. Vilka svaga sidor har Ljungby som féretagarkommun, enligt din mening?

3a. Om vi skulle betrakta Ljungby ur besokarens eller turistens synvinkel, vilka &r d& de framsta vardena (eller sevardheterna)
som vi har att erbjuda?
3b. Skulle du vilja lyfta fram négon svag sida hos Ljungby ur besdkarens synvinkel?

Sektion 2 - (Ljungbys upplevda kvalitet).

4a. Hur val stammer foljande pastdenden med din bild av Ljungby? (Svarsalternativ: stammer inte alls, stdmmer inte sarskilt
bra, varken eller, stammer ganska bra, stammer helt, samt vet ej/ingen uppfattning. En femgradig skala samt ett vet gj alter-

nativ)

A. Ljungby har ett starkt naringsliv med ett stort utbud av arbetstillfallen.

B. Ljungby &r rikt pa upplevelser for turister och bestkare.

C. Ljungby méter barnfamiliens behov av en trygg livsmiljo.

D. Invanarna i Ljungby ar 6ppna och valkomnande.

E. Ljungby &r I&tt att na, tack vare goda kommunikationer (som till exempel bil, buss, tag eller flyg).

F. Ljungby har ett rikt kulturliv
4b. Respondenten far kommentera orsaken till det/de mest utstdende betyget/betygen.
Sektion 3 (Ljungbys utveckling).

5. Har du ndgon uppfattning om hur det gér for Ljungby just nu?
- Tillvaxt- och befolkningsméassigt?

Beslutsfattarens bild av Ljungby 4



Geobrands®

6. Hur tror du Ljungby har klarat sig om tio ar, jamfért med andra kommuner i regionen (Kronobergs, Jonkdpings och Hal-
lands lan)?

A. Béttre an medel

B. Medel

C. Sédmre &n medel

Vad grundar du ditt svar pa?
7. Vad tycker du att Ljungby bdr géra for att bli en;
- Mer attraktiv kommun att leva och bo i?

- Mer attraktiv kommun for féretagande?
- Mer attraktiv kommun att bestka och turista i?
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Fraga 1a. Vilka varden eller vilka starka sidor skulle du vilja sdga att Ljungby har som kommun att leva och bo i?

Fraga 1-3 i denna undersotkning klargor de kvaliteter eller varden som platsen associeras med. Respondenterna har i manga

fall givit uttbmmande svar, men dessa har or tydlighets skull tolkats och kategoriserats for att analysen ska kunna goras;

Naturen/narheten till naturen

Familievanligt

Laget utmed E4, gér snabbt att ta sig till kontinenten och Stockholm

Narheten till allt och mellan m&nniskor

Brett utbud av férenings- och fritidsmajligheter
Bra arbetsmojligheter

Utbyggt skolvasende och bra omsorg

Varierat och relativt billigt boende

Lugn och trevlig sméastad

Bolmen

Starkt néringsliv och engagerade féretagare
Bra basutbud for liten ort

Invénarna och deras instéllning “Ljungbyandan”
Enkelheten

Finns yrkeskunnigt folk

Latt att komma in i samhallet som nyinflyttad
Duktiga politiker

Bra nojesliv

Vanlig sméastad

De som hittar hit blir kvar

Foljande citat har valts ut for att ytterligare fortydliga resultatet;

- 4 4 4 a4 2 2L NN MM PdMO OO NN N2
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"Ljungby ar en vacker trakt med vatten inpa& knutarna och det ar latt att f& jobb i Ljungby”

“Ljungby ligger utmed Sveriges pulsdder, ndra bade Europa och Stockholm.”

Beslutsfattarens bild av Ljungby
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“Det som &r mest positivt med Ljungby &r narheten - narhet mellan ménniskor, avstdnd och natur.”

“Familjelivet forst och framst. Det ar enkelt i Ljungby med férskola och skola med tat personal.”

“Som manga mindre orter tilltalar Ljungby barnfamilier, man har god omsorg, narhet, natur, billigt boende

och ett bra féreningsliv. Ljungby ar ett bra samhalle att bo i tror jag.”

Ljungbys attraktionskraft som boendekommun, &r enligt beslutsfattarna starkt férknippad med narheten till den vackra natu-

ren, mojligheter till ett bra familjeliv och en vél fungerande skola och barnomsorg. Ett brett féreningsliv, samt nérheten mellan

manniskor och korta avstand till allt &r andra faktorer som vérdesétts hogt. Bra arbetsmojligheter, ett starkt néringsliv och en

narhet till bade kontinenten och Stockholm i och med E4:an uppskattas ocksa.

Fraga 1b. Vilka svagheter har Ljungby som boendekommun, enligt din mening?

Ljungbys huvudsakliga svaghet som boendekommun, som beslutsfattarna pekar ut, &r kommmunikationerna férutom E4:an.

Tag- och flygtrafik saknas och bussforbindelserna far kritik for att de tar s& lang tid. Daliga kommunikationer medfor att det

finns f& pendlingsmajligheter samt att man &r véldigt bilberoende i Ljungby kommun. En annan svag sida som framkommer

ar att naringslivsstrukturen ar smal, vilket begransar majligheterna for personer med avvikande kompetens att bosétta sig i

Ljungby.

Icke bilburen kommunikation

Smal néringslivsstruktur

Litet utbud

Inga direkta svagheter

Industristad lockar €j

Kulturutbudet

Affarsutbudet

Att BB flyttats

Det &r inte vackert i centralorten

Lite isolerat fran storre stader

Lagt varde pé hus

Braindrain, hdgre tjanster flyttas till annan ort
Centrum anpassat for bilister, ej gdende
Daligt utoud av boendemodjligheter for &ldre
Det saknas aktiviteter for 15-18-aringar

Foéliande citat ar varda att lyftas fram;

Man &r bilberoende i Ljungby.”

Beslutsfattarens bild av Ljungby
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“Det man ser och hér om Ljungby handlar ofta om tung industri. Det lockar inte mig att bosatta mig dar.

Behover bli battre pa att lyfta fram ndgot annat.”

"Litenheten ar séklart en nackdel”

Fraga 2a. Om vi skulle betrakta Ljungby som féretagarkommun, vilka starka sidor har da Ljungby?

Beslutsfattarna framhaller Ljungby som en mycket stark foéretagarkommun. Ljungby praglas av en stark industri som verkar
pé en global marknad. Det finns ett antal stora féretag inom olika branscher som &ven knoppat av sig i manga mindre fore-

tag och dragit med sig dem i utvecklingen. Beslutsfattarna anser &ven att det finns en bra instélining till féretagande och ent-
reprendrskap inom bade kommunen, bland féretag och invanarna i allménhet. Flera namner att det dverhuvudtaget finns en
mycket bra féretagaranda i Ljungby och liknar “Ljungbyandan” med den mer kdnda “Gnosjoandan”. Laget utmed E4:an &r

en annan faktor som pekas ut som gynnsamt for Ljungby ur féretagarsynpunkt.

Stort antal foretag, bade stora och smé

Stark féretagaranda/féretagskultur

Stark samverkan mellan féretag

Positiv instalining till féretagande och entreprendrskap
L&get och den fysiska logistiken

Ett utvecklat och féretagsanpassat utbildningssystem
Industri i varldsklass

Ej beroende av ett féretag/en bransch

Utbudet av arbetstillfallen

Foretagsvanlig och engagerad kommunledning
Tillgang till kvalificerad arbetskraft
Samhéllsengagerade féretagare

Genuina Ljungbyforetag/familieféretag

Ljungby Utveckling AB

Tillgang till billig mark

Bland intervjuresultaten kan ndmnas foljande citat;

~N =
-
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“Ljungby &r en JATTESTARK féretagarkommun. De &r ett fSreddme. Man har en mycket bra féretagskultur

och man hjélper varandra. Stora féretag drar med sig sma.”

"Foretagare har ett genuint engagemang. Det ar genuina Ljungbyféretag, ofta familjeféretag, med

kanslomassiga bindningar mellan féretaget och orten.”

“Manniskorna i Ljungby gor den till en stark foretagarkommun. Man har en bra installning till arbete, bra

mentalitet, det &r inga gnallspikar. Det &r latt att fa tag i kompetent folk.”

Beslutsfattarens bild av Ljungby
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Ljungby har flera starka sidor. Vi ar inte beroende av ett stort foretag utan det finns ett antal bade stora och
sma. | och med att vi inte bara har ett eller tva stora s ar vi heller inte lika sarbara.”

“Som féretagarkommun har Ljungby otroligt starka sidor. Det finns en stor befintlig stock av duktiga foretag,
béde stora och sma. Laget, ndra kontinenten och Gnosjo. Det finns en positiv installning till entreprentrskap
béade fran invanare, foretag och politiker. Man har rétter i en stark foretagaranda som sétter stark pragel pa
Ljungby.”

Fraga 2b. Vilka svagheter har Ljungby som foretagarkommun, enligt din mening?

Beslutsfattarnas uppfattning nar det géller féretagandets svaga sidor i Ljungby ror framst naringslivsstrukturen. Néringslivet i
Ljungby &r nagot ensidigt och mansdominerat med stor évervikt for industrin. Tjdnstesektorn ar daligt utvecklad och det
medfor att det kan vara svart att tilgodose béda parters behov i en familj som Gvervager att flytta till Ljungby. Det blir darfor
svérare att locka kvalificerad arbetskraft till orten, séarskilt eftersom pendlingsméjligheterna lyfts fram som begransade. Flera
av beslutsfattarna har dock svart att peka ut nagra svagheter alls nar de tittar p& Ljungby utifran ett foretagarperspektiv.

Ensidigt naringsliv, behdvs béttre mix

Tjanstesektorn daligt tillgodosedd

Svart hitta arbetskraft med specialistkompetens

Har ej nagra svagheter

Begransade pendlingsmajligheter

Indirekt litenheten, utbud av arbetskraft samt marknad
Svart for medflyttande att hitta kvalificerat arbete
Avsaknad av jarnvag

Manlig féretagskultur

Foretagsledare i de stora féretagen bor €j i kommunen
Stora foretag blir uppképta

Kommande generationsskiften i féretagen
Konjunkturkénsliga féretag

Behdver samverka béttre inom turismnéringen

Daliga kommunikationer mobil/bredband

- 4 4 4 4 a4 4 a2 DN WWwW D MDA

BB saknas

Bland intervjuresultaten kan ndmnas féljande citat;

"Det ar svért att rekrytera viss specialistkompetens. Tror att det beror pé att i en familj idag har man ofta
dubbla karridrer. Det &r svart att hitta sa pass kvalificerade arbeten som passar bada parter.”

“Valutbildade ungdomar har svért att hitta arbete. Har finns f& arbetstillféllen inom tjanstesektorn.”

“Jag kan inte se ndgon svaghet som Ljungby har som féretagarkommun”
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“Det som ar lite negativt &r vél att de stora féretagen blir uppkopta av multinationella féretag, vilket innebar att
tryggheten i den lokala férankringen forsvinner pé sikt.”

Fraga 3a. Om vi skulle betrakta Ljungby ur besékarens eller turistens synvinkel, vilka ar da de framsta vardena
(eller sevardheterna) som vi har att erbjuda?

Naturen med Bolmenomradet, alla sjéar, Lagan och skogen med dess fritidsmdjligheter, men ocksa mdjligheter till rekreation
och lugn framhéller beslutsfattarna som Ljungbys starka sidor som bestkskommun. Aven kulturturismen med beréattarkultu-

ren, Sagomuseet och Ljungbergmuseet i spetsen lyfts fram som attraktiva besoksmal.

Beslutsfattarnas svar har férdelat sig enligt féljande:

Naturen/naturupplevelser 16
Ljungbergmuseet 12
Sagomuseet 10
Bolmen 7

Rekreation, tystnad, stillhet, lugn
Laget - lattillgangligt och néra mycket
Sagobygden och berattarkulturen
Jakt- och fiskemajligheter

Ljungby gamla torg
Begravningsmuseet

Biblioteket

Medeltida kyrkor

- NN BB b OO

Sahar uttrycker nagra av beslutsfattarna sig;
“Naturen finns precis inpa knuten”
“Det &r val Bolmen och livet kring den med fiske, camping, kanoting o.s.v. Det lockar danskar, tyskar och
hollandare frén tattbebyggda omraden. De sdker lugnet och en stuga i skogen. De &r vél inte ute efter staden

Ljungby utan omgivningarna i férsta hand.”

“Bolmen ar det stora plusset som jag ser det och déartill hérande Lagan. Skogsbygden i Ljungby ligger nara fér
danskar och tyskar. Ljungby har oerhdrda varden for dem i sin natur som vi kanske tar for givna.”

“Sagoberattandet ar spannande. Utveckla det mer, dar finns en stor potential.”

Fraga 3b. Skulle du vilja lyfta fram ndgon svag sida hos Ljungby ur bes6karens synvinkel?

Flera beslutsfattare svarar att de inte kommer pé néagra specifika svagheter for Ljungby ur ett bestkar- och turistperspektiv.
De pépekar att Ljungby ar som andra smastader ar mest och att man maste vara klar éver vad en kommun i Ljungbys stor-
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lek ska kunna erbjuda. Flera menar istéllet att man ska utveckla det man redan har. Bli béattre pa att samordna de aktiviteter

som Ljungby har att erbjuda och paketera och marknadsféra dem béttre.

Kommer inte pa nagot specifikt

Finns mycket att utveckla/utveckla det vi har
Samordna, paketera och marknadsfér mer
Inte vackert, utveckla centrumomradet
Daligt shoppingutbud

Problem att locka turister att svanga av E4:an
Svért att ta sig runt utan bil

Beror helt pa vilken méalgrupp man vill na
Utveckla aktiviteter inom kultur eller idrott
Profilera Ljungby inom négot omréade
Utbudet av restauranger

Transporter till/fran flygplatsen i Vaxjo

Foéljande citat ar varda att namna;

- 4 4 24 NN NN WwWWw DN

“Man maste vara klar 6ver vad en ort i Ljungbys storlek ska kunna tillhandahélla. Om man valjer att turista héar

maste man vara beredd pa vad som finns.”

”Det ar lite otydligt for besodkaren, var finns alla guldkornen? Féretagen behdver bli battre pa att ga ihop och

skapa paket som man kan marknadsféra ihop.”

"Det &r dalig samordning mellan besdksmalen. Man hjélps inte at att fa turisterna att stanna ett dygn till. Ingen

samordning mellan t.ex. camping, restauranger och sevardheter. Bli battre pé att skapa paketldsningar for

turisten/besdkaren.”

“Utveckla de varden vi har. Vi sjélva tar dem for givna och ser inte potentialen.”

“De som soker sig hit lockas framst av naturen och lugnet. Vi behdver hitta attraktiva bestksmal utefter de

stora vagarna. Vi ligger 15 mil fran Helsingborg, det &r perfekt for ett stopp. Locka tillfallighetsbestkare. De

flesta kommer E4:an upp eller ner, hitta ndgot som gor att de stannar.”

“Man har misshandlat Ljungby centrum. Man byggde sonder torget efter branden. Jarnvagsomréadet ar

ocksa for trékigt.”

Fraga 4. Hur val stammer féljande pastdenden med din bild av Ljungby?

Respondenterna ombads betygsatta hur val ett antal pastdenden stdmmer med deras bild av Ljungby. De olika pastadendena
speglar viktiga s kallade attraktionsfaktorer, som kan antas inverka pd kommunens samlade attraktivitet. Svarsalternativen
som respondenterna stalldes infor var hur val de instdmmer pa en femgradig skala. Svaren utfoll som foljer;

Beslutsfattarens bild av Ljungby
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Ljungby mé&ter barnfamiliens behov av en trygg livsmiljé medelvarde: 4,4

Ljungby har ett starkt néringsliv med ett stort utbud av arbetstillféllen medelvarde: 4,2
Invanarna i Ljungby &r éppna och valkomnande medelvarde: 3,9
Ljungby har ett rikt kulturliv medelvarde: 3,3
Ljungby &r rikt pa& upplevelser for turister och bestkare medelvarde: 3,1
Ljungby &r latt att n4, tack vare goda kommunikationer medelvéarde: 2,8

Trygg livsmiljo, ett starkt néringsliv med stort utbud av arbetstillfallen samt Sppna invénare ar topp tre pé listan Gver positivt
laddade attraktionsfaktorer for Ljungby, medan associationer till att Ljungby &r I4tt att na tack vare goda kommunikationer
aterfinns i botten. Det ar framst avsaknaden av jarnvag samt att almanna kommunikationer till/fran Ljungby &r relativt daliga
som avses. Forutom nar det géller kommunikationerna ger beslutsfattare 6verlag Ljungby ett bra betyg pa viktiga
attraktionsfaktorer. Ljungby far ett hogt betyg nar det géller néringslivet och utbudet av arbetstillfallen for att vara en ort av
Ljungbys storlek.

Fraga 5. Har du nagon uppfattning om hur det gar fér Ljungby just nu?

Beslutsfattarna fick uttala sig om hur de tror att det gar for Ljungby just nu, savéal nér det galler tillvaxt som
befolkningsutveckling. Ett par &sikter lyder;

“Som hos alla andra kommuner &r tillvaxten dalig just nu. Befolkningsmassigt gor de en liten 6kning i Ljungby.
Det brukar de gora varje &r till skillnad mot méanga andra kommuner i regionen.”

“Vi dkar nagot befolkningsmassigt. Tillvaxten har val dock stagnerat i och med krisen.”

“Befolkningsmassigt tkar de lite om jag kommer ihag rétt. Tillvaxtmassigt har det val permitterats en del i och
med krisen, men de klarar sig nog forhallandevis bra i Ljungby.”

“Just nu &r det ingen tillvaxt och varre kommer det bli inom det ndrmaste eftersom vi ar en industristad
drabbas vi hardare av lagkonjunktur an t.ex. Vaxjé som ar mer inriktad mot handel”

Flertalet av beslutsfattarna &r av uppfattningen att Ljungby har haft en svag 6kning, men dock en 6kning av befolkningstill-
vaxten de senaste aren. | det avseendet &r man inne i en positiv trend. Nér det galler tillvaxten namner i stort sétt alla den
allmant svara ekonomiska situationen som réder just nu i och med finanskrisen. Manga ar av uppfattningen att det just nu
ser ganska morkt ut for Ljungby tillvaxtmassigt, i och med att man har en stor andel tillverkningsindustri i kommunen. Flera
papekar dock att man tror att Ljungby kommer aterhdmta sig snabbt relativt andra kommuner.
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Fraga 6. Hur tror du Ljungby klarat sig om tio ar, jamfort med andra kommuner i regionen (Kronobergs, Jonko-

pings och Hallands lan)?

Beslutsfattarna fick &ven uttala sig om hur de tror att det kommer att g& for Ljungby i framtiden. Svaren ger uttryck for en
stark tilltro till Ljungbys framtida utveckling. Hela 14 av 25 respondenter tror att det kommer att battre an medel (bland Sveri-
ges kommuner) for Ljungby om tio &r. Inte ndgon tror pa en samre utveckling &n medel.

Béattre an medel 14
Medel 8
Sé&mre &n medel 0
Vet ej/kan ej svara 3

Nar vi bad respondenterna motivera sitt betyg fick vi bl.a. dessa svar;

"Ljungby har alla férutséttningar fér att klara sig bra. Man har en flora av stérre och mindre féretag. Bra utbud

av arbetskraft och utvecklande féretag.”

"Jag har en bild av att det finns ménga kluriga sma féretag i Ljungby som géatt den l&nga, harda och déarfor
forsiktiga vagen. Jag tror att de klarar sig battre &n medel.”

“Béttre &n medel p.g.a. féretagsamheten och laget vid E4:an.”

“Man har bra mycket mer att bygga pa an méanga andra. Ljungby &r inte s litet. Man har ett starkt
foretagsféaste och en stor potential, laget utmed E4:an &r ocksa gynnsamt.”

“Jag tror det kommer ga medelbra for Ljungby, som for min egen kommun. Det ar risk for fortsatt
centralisering av foretag och manniskor till storstadsregionen. Det &r svart att konkurrera mot det.”

”Kan inte svara pa det. Det beror helt pa vad vi gor. Det &r en instaliningsfraga. Det beror pd om vi har nagon
strategi for att mota framtiden. Om vi ska positionera Ljungby som en framtidskommun maste vi aktivt
tilsammans arbeta for kommunens varumarke. Du far ingenting gratis. Du maste ha en strategi framat.”

Fraga 7a. Vad tycker du att Ljungby bor gora for att bli en mer attraktiv kommun att leva och bo i?

Fraga 7 genererar manga idéer till utveckling och relativt spridda svar, varfor fritextsvaren kan vara val varda en genomlés-

ning.

Det mest frekvent forekommande svaret pa fraga 7a ar att Ljungby maste forbéattra de allménna kommunikationerna. Det ar
framst avsaknaden av tdg och battre bussférbindelser som avses. Flera framhaller dven att man behover bli battre pa att
marknadsfora och sélja in Ljungby som ett attraktivt alternativ for inflyttare, turister och etableringar. Manga framhaller aven
behovet av att satsa pa mer kvalitativa kulturevenemang.
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Forbéttra allméanna kommunikationer
Marknadsf6r och profilera mer

Satsa pa kvalitativa kulturevenemang
Satsa pa vélfarden och god service
Framja ett mer varierat arbetsutbud
Utveckla fritidslivet

Okat shoppingutbud

Utveckla och tillgangliggdr naturen
Fler aktiviteter for ungdomar

N DN W W W s> o oo

Arbeta for ett fortsatt tryggt samhélle
Fortsatt jobba och satsa som man gér idag?2
Exploatera Bolmen

Fa foretag att fortsétta satsa i Ljungby
Skapa vision

Snygga upp centrum

Utveckla beréattarfestival

Lyft fram Ljungbyandan

Bygg evenemangsarena for Troja/Ljungby
Fortsatt ha en éppen dialog

- 4 4 4 4 a4 a4 a4

Oka méjligheter att bygga och bo
Namnvérda citat:

“Kommunikationsfragan tror jag blir otroligt viktig om man ser fem till tio &r framat. En tagférbindelse mellan
Stockholm och Kastrup skulle locka saval inflyttare som foretagare och inpendlare.”

“Marknadsfér mer, tala om arbetslaget. | Ljungby & man uppfostrad att vara stolt éver det man gor, jamfor
med bdnderna som flyttade in till orten i och med industrialiseringen. Lyft fram Ljungbyandan.”

“Tala om att man finns! Det &r ett bra arbete ni satt igdng. Ljungby &r en anonym del av Sverige.”

“Satsa pa storre kultursatsningar. Det ska inte bara handla om kultur pa amatérmiva. Det behévs mer

professionella satsningar ocksd, framst inom teater och musik.”

“Jobba for kvalificerade arbeten for hdgskoleutbildade. Nu finns det bara kvalificerade arbeten inom varden
och den tunga industrin. Det byggs mycket utmed E4:an kanske kan man skapa fler arbetstillféllen déar.”

Fraga 7b. Vad tycker du att Ljungby bor géra for att bli en mer attraktiv kommun for féretagande?

Instaliningen hos manga beslutsfattare ar att Ljungby redan ar en mycket attraktiv kommun for féretagande och att man ska
fortsatta jobba pa. Ménga lyfter fram samarbetet vid Centrum for Informationslogistik (CIL) som ett bra initiativ som man ska
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fortsatta att utveckla. Aterigen hamnar de allmanna kommunikationerna hogst pa listan dver forbattringsmajligheter. Samver-
kan, néra dialog och att framja kvinnligt foretagande &r faktorer som framhalls som alltid kan férbéttras.

Forbattra allméanna kommunikationer

Utveckla samarbetet med hogskola/universitet
Gor mycket redan, fortsatt jobba

Kontinuerlig och 6ppen dialog med féretag
Stimulera kvinnligt féretagande

Framja samarbete och natverk

N DN W o N

Underlatta for foretag att teknikutveckla
Béttre kommunikationer (bredband, mobiltdckning)1
Locka utlandska kapitalstarka féretagare

Jobba med attityder, visa framgangsexempel
Arbeta for korta beslutsvagar och snabba beslut
Inte gldmma bort befintliga féretag

Underlatta vid rekrytering

Okat samarbete med andra kommuner

Satsa pa turism, gynnar landsbygden

Héng pa Europakorridoren

Utveckla Bolmenomradet

Exponera det som finns

—_ 4 4 4 4 4 4 4 a4 a4

Minska skattetrycket
Har &terges nagra roster om hur Ljungby kan forbéattras som foretagarkommun;

“Kommunikationsfragorna ar saklart otroligt viktiga aven for foretagande. Det ar tungt att ta sig till och fran
Ljungby for att jobba om man inte bor pa orten.”

“Méste stalla oss fragan hur ska jag kunna locka en person utan anknytning till orten med en globalt
anvéandbar utbildning till Ljungby? Det ar svart att rekrytera och hitta svar pa den fragan. Vi méaste ha bra
infrastruktur och kommunikationer. Kanske svart for kommunen att driva igenom men man méaste ligga p& och
paverka hogre instanser. Det maste t.ex. finnas utvecklat bredband sa att min medarbetare som jag lyckats
locka hit kan arbeta hemifr&n och sitta hemma vid sin sjétomt vid Bolmen (fér det var det som fick honom/
henne flytta hit). Jarnvagen &r viktig.”

“Otroligt viktigt att man fortsatter satsa pé utbildning som CIL. Om bara ngra av dem som géar utbildningen
stannar kvar pé orten och jobbar ar det otroligt mycket véart. En s&dan utbildning gér att yngre stannar kvar.”

“Stimulera kvinnligt foretagande. Stdd dem som vill starta eget inom t.ex. vard och omsorg och andra mer

“kvinnliga branscher”. | 6vrigt ar féretagande valdigt bra i Ljungby.”

“Jag tycker de gor sé gott de kan. Det &r ett bra foretagsklimat har. Det géller att fortsatta jobba pa.”
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Fraga 7c. Vad tycker du att Ljungby b6r gora for att bli en mer attraktiv kommun att beséka och turista i?

Det mest frekvent fdrekommande svaret &r att Ljungby maste bli battre pa att marknadsfora sig sa att turister svanger av

E4:an och upptacker Ljungby. Man maste bli battre pa att samordna aktdrer och skapa paketldsningar som gemensamt gar

att marknadsfora for att satta Ljungby pé kartan. Omréden som man framhéller att Ljungby ska satsa pé ur ett turistiskt per-

spektiv ar framst naturen med omradet kring Bolmen i spetsen och upplevelser och aktiviteter som har anknytning till natu-

ren. Beréattartraditionen och Ljungbergmuseet &r andra satsningar som man tycker behéver utvecklas. Ett par respondenter
lyfter fram att Ljungby har ett stort antal internationella affarsresenérer, att locka dem till Ljungby &ven privat torde vara en

mojlighet.

Marknadsfor Ljungby mer (f& turister svanga av E4:an)
Satsa pa naturen/naturturism

Utveckla Bolmen och omrédet kring den

Jobba med tillgangligheten till naturen

Utveckla och varda det man har

Samarbeta med andra kommuner

Skapa paketerbjudanden

Underlatta for entreprendrer inom turism

Skapa intressanta upplevelser och aktiviteter (jakt, fiske 0.s.v.)
Satsa pa att locka affarsresenarer &ven privat
Utveckla beréttartraditionen

Utveckla Ljungbergmuseet

Samordna aktorer

Utnyttja laget mer

Lyft de centrala delarna av Ljungby

Okat utbud av restauranger

Okade kultursatsningar

Forbattra sprakkunskaper

Hogre standard pa rum / boende

Locka utlandska turister med permanentboende
Satsa pa barnfamilier

Bygg evenemangsarena for Troja/Ljungby

N
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Har &terges nagra roster om hur Ljungby kan férbéattras som turistkommun;

“Tror att vi behdver samverka mer dver kommungranserna och skapa stérre destinationspaket. Turisten

struntar i var kommungrénserna bérjar/slutar.”

“Det géller att samverka med andra och inte gora sin egen grej. Satsa pa det naturnara, lokalproducerade och

god mat. Stora bestksmal ar draglok dven at de andra. Manga haller pa sitt istallet for att se sig som en del

av nagot storre.”
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“Tycker Ljungby har sin nisch med naturen.”

“Skapa ett namn/varuméarke sa att de vet vad Ljungby &r och forknippar Ljungby med nagot.”

“PAKETERA och arbeta for att gemensamt sélja.”

“Vi har ménga globala féretag i Ljungby. Vi maste bli battre pa att ta vara pé vara utlandska besok. Nar de
aker hérifran ska de inte bara k&nna att de varit och besokt ett fint och bra foretag. De ska ven kénna att de
bestkt en bra plats och kunna beratta om Ljungby. Nasta gang de ska hit pa affarsresa tar de kanske med

familjen for att det var sé bra och trevlig har. Vi har mycket utlandska bestk varje vecka. Fanga upp dem.”

“Gé& vidare med Sven Ljungbergs planer med Ljungbergmuseet, skapa ett litet Louisiana.”
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