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Sammanfattning

- Undersdkningen Den lokala bilden av Ljungby har méjliggjort ett klargérande av Ljungbybornas uppfattning om den egna
hemkommunen (som plats att leva och bo pa). Méatningen ger oss forutsattningar att jamféra uppfattningar mellan olika
grupper av manniskor och den kanaliserar genom sina méanga éppna fragor, saval synpunkter som utvecklingsidéer.

- | likhet med vara tva parallella undersokningar; Attraktionsindex Ljungby samt Beslutsfattarens bild av Ljungby, bekréaftar
den har méatningen att Ljungbys attraktionskraft ligger i den vackra naturen i kombination med nérheten till allt - jobb,
skola, fritidsaktiviteter samt stérre stdder och kontinenten.

- Det som drar ner betyget pa Ljungby som boendekommun ar framst de allménna kommunikationerna liksom ett for litet
shoppingutbud. Ett fult, trakigt och daligt planerat centrumomrade utpekas &ven som Ljungbys svaga sida.

- 65% av respondenterna kan ténka sig att rekommendera Ljungby som boendeort till en god véan eller kollega. Resultatet
far ses som gynnsamt. Bendgenheten att rekommendera Ljungby stiger i takt med respondenternas alder. Av de som valt
att rekommendera Ljungby poangterar manga att de framst skulle rekommendera Ljungby till barnfamiljer, eftersom de
anser att Ljungby ar en mycket bra plats att vaxa upp pa.

- De ord som anses mest beskrivande for Ljungby (bland fasta svarsalternativ) &r lugn, trygg och /attillgénglig.

- | en vardering av Ljungby utifran nio viktiga attraktionsfaktorer fick faktorerna att Ljungby har bra skolor och férskolor for
barn, ett gott fdretagsklimat och vacker natur hdgst betyg. LAgst betyg fick faktorn att Ljungby &r latt att na foér besckaren,

tack vare goda kommunikationer.

- 78% av respondenterna tror att Ljungby klarat sig medelbra eller béattre bland Sveriges kommuner de narmaste tio aren.
Man tenderar att vara ndgot mer positiva till Ljungbys framtida tillvéxt och befolkningsutveckling och anger i hogre grad att
de tror pa en béttre utveckling i Ljiungby medan kvinnor i stérre utstréackning tror pa en medelbra utveckling for Ljungby.

- P& frdgan om vad respondenterna vill ska prioriteras i utvecklingen av Ljungby dominerar férslag som ror satsningar pa att
forbéttra kommunikationer och da efterlyses framforallt en jarnvagsforbindelse. Respondenterna i undersdkningen tycker
att Ljungby ska utveckla stadskédrnan och skapa ett attraktivt centrum, samt arbeta for att locka ett stérre utbud av handel,
restauranger och néjen till kommunen. En annan viktig prioriteringsfréga &r &ven att arbeta for att bredda néringslivet och
skapa fler arbetstillféllen inom frAmst tjdnste- och servicesektorn.

- Som bilaga till undersokningsrapporten aterfinns svar pa dppna fragor om Ljungby. Bland dessa aterfinns en lang rad

synpunkter och utvecklingsidéer val varda en genomlasning.
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Mal & metoo

Undersdkningens mal

Den lokala bilden av Ljungby ska klargéra férestallningar och attityder gentemot den egna hemnkommunen, hos boende i
Ljungby. Med hemkommun i det har fallet menar vi alltsé “platsen Ljungby” med kommunens geografiska yta som
avgransning. Undersdkningen ska visa vad Ljungby forknippas med, vilka férvantade kvaliteter Ljungby besitter som
boendekommun och hur Ljungby beddéms utifran viktiga sa kallade attraktionsfaktorer.

Undersodkningen ska ocksa visa pa eventuella skillnader i uppfattningar om Ljungby som kan finnas beroende pa ménniskors
alder, kén utbildningsniva och sysselséttning. Slutligen ska undersdkningen skapa jamférelsemaojligheter med parallella
undersokningar om Ljungby; Attraktionsindex Ljungby som méater omvérldens bild av Ljungby, samt Beslutsfattarens bild av
Ljungby som ar en intervjustudie som genomférts med beslutsfattare och opinionsbildare.

Den lokala bilden av Ljungby ska utgdra ett stod i den pagéende kreativa processen i Ljungby kommun, géllande platsens

varumarke.

Undersdkningsmetod
Undersdkningen ar genomford under februari - mars 2009 via en webbaserad enkat som tillgangliggjorts péa Ljungby

kommuns externa webbplats s& att de medborgare som vill har kunnat ge sin bild av Ljungby. Enkaten har ocksa
distribuerats genom e-post till sarskilda grupper, sdsom féretagare och ungdomar.

Urvalsmetoden ar alltsd inte pa nagot satt ett statistiskt obundet urval (OSU), och kan darfor inte véantas beskriva alla
kommuninvénares bild. Vid ett sjélvpataget urval ( och i vissa delar strategiskt urval) av det hér slaget, far vi istéllet en
Overrepresentation av personer som har hog utbildningsniva, god datavana, ett intresse av att besvara enkéter och med

benégenhet att uttala sig i samhallsfragor.

En uppenbar fordel med undersdkningsmetoden ar att vi far mycket hog engagemangsniva i svaren och att vi till nytta for
vart pagaende varumarkesprojekt, kanaliserar asikter, idéer och forestaliningar om platsen som finns lokalt.
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Enkaten

Foljande fragor har stéllts i enkaten;

1. Var bor du?
- | Ljungby tatort
- Utanfér tatorten Ljungby
- Mer &n tre mil frén Ljungby

2. Hur gammal &r du?

3. Kvinna eller man?
- Kvinna
- Man

4. Vad &r din huvudsakliga sysselséttning?
- Anstalld i offentlig sektor
- Anstalld i privat sektor
- Egen fbretagare
- Studerande
- Arbetsstkande
- Pensionéar
- Annat

5. Vad é&r din hégsta utbildning
- Grundskola/folkskola
- Gymnasium
- Hogskola, max 2 ar

- Hogskola, mer an 2 ar

6. Vad &r det basta med Ljungby, enligt dig? (hdmn max tre saker).
- Oppen fraga

7. Vad &r det sdmsta med Ljungby, enligt dig? (ndmn max tre saker).

- Oppen frga

Den lokala bilden av Ljungby
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8a. Skulle du kunna rekommendera en van eller kollega att flytta till Ljungby?
- Ja, absolut
- Ja, troligtvis
- Varken eller
- Nej, troligen inte
- Nej, absolut inte
- Har ingen uppfattning

8b. Vill du motivera varfor?
- Oppen frga

9. Vilka ord stédammer bast med din bild av Ljungby? Kryssa for de du héller med om. (fritt antal).
- Framéat
- Trékig
- Ogastvanlig
- Stillastaende
- Hogstatus
- Problemfylld
- Lugn
- Trygg
- Puls
- Billig
- Gastvanlig
- Lagstatus
- Dyr
- Stadsmiljo
- Avsides
- Upplevelserik
- Lantmiljé
- Léattillganglig

10. Nu féljer nio pastdenden om Ljungby. Ange i vilken utstrackning du instdmmer. Du kan ocksa lamna en kommentar om
du vill. (Skala; Instdmmer helt, Instdmmer delvis, Instdmmer knappt, Instdmmer inte alls, Har ingen uppfattning).

- Ljungby &r I&tt att na for besdkaren, tack vare goda kommunikationer.

- Det &r latt for manniskor att hitta ett bra arbete i Ljungby

- Ljungby har ett gott foretagsklimat

- | Ljungby ar det latt att hitta ett attraktivt boende

- Ljungby har ett rikt kultur- och fritidsutbud

- | Ljungby finns ett brett utbud av butiker och service

- Ljungby har en vacker natur

- Ljungby har bra skolor och férskolor fér barn
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- Ljungby ar tryggt och sakert

11a. Om du ser till forméagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen, hur tror du da att Ljungby har klarat sig om 10
ar jamfort med andra kommuner i Sverige?

- Mycket béttre an medel

- Béttre &n medel

- Medel

- Sé&mre &n medel

- Mycket sémre an medel

- Har ingen uppfattning

11b. Vill du motivera ditt féregaende svar?
- Oppen frga

12. Avslutningsvis, vad anser du ska prioriteras i utvecklingen av Ljungby? (For att bli en battre kommun att leva och bo i).
- Oppen frga
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—esultatredovisning

Vem har svarat?

Totalt har 407 personer besvarat enkéten. Dessa fordelar sig enligt foljande, utifran de faktorer vi valt att mata;

Antal Andel
Koén
Kvinna 249 61%
Man 158 39%
Aider
-17 41 10%
18-24 ar 59 15%
25-35 ar 65 16%
36-50 ar 118 29%
51-65 ar 106 26%
66 - 18 4%
Sysselsittning
Anstalld i offentlig sektor 148 36,5%
Anstalld i privat sektor 93 23%
Egen foéretagare 38 9%
Studerande 94 23%
Arbetssdkande 2 0,5%
Pensionéar 25 6%
Annat 7 2%
Utbildningsniva
Grundskola/folkskola 38 9%
Gymnasium 174 43%
Hogskola, max 2 ar 53 13%
Hogskola, mer an 2 ar 142 35%
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Boendeort

| Ljungby tatort 214 53%
Utanfor tatorten Ljungby 126 31%
Mer &n tre mil fran Ljungby 67 16%

Resultatredovisning per fraga

Fraga 6. Vad ar det basta med Ljungby, enligt dig?

Denna fraga stélldes for att ringa in Ljungbys attraktionskraft som kommun att leva och bo i. Efter att svaren har raknats och
kategoriserats &r féljande typsvar mest frekventa;

. Naturen, naturnéra

. Narheten till “allt”, vardagliga saker och samtidigt stérre stéder och kontinenten
. "Lagom stor stad”

. Utbudet f6r att vara en liten ort

. Tryggheten

. Manniskorna och gemenskapen - alla kénner alla

. Idrotts- och fritidsmdjligheter

. Familjevanligt

. Lugnet

= © 0o N O O &~ W N =

0. Bra arbetsmgjligheter

De tre forstnédmnda svarskategorierna utgor de Gverlagset vanligaste svaren pa den hér fragan. Vi kan séledes konstatera att
naturen, ndrheten till jobb, dagis, skola och fritidsakliviteter samtidigt som det &r ndra till stérre stédder och kontinenten forkla-
rar en stor del av Ljungbys attraktionskraft. Storleken, “Ljungby &r en lagom stor stad” med ett relativt stort utbud som bidrar
till Ljungbys attraktionskraft, iksom gemenskapen och sammanhéliningen pé en ort dér “alla kénner alla”.

Fraga 7. Vad &ar det samsta med Ljungby, enligt dig?
Vad &r da de svaga sidorna nar det géller Ljungbys attraktionskraft som kommun att leva och bo i? Svaren pé den har fragan
har raknats och kategoriserats;

. Allménna kommunikationer

. Litet shoppingutbud

. Fult, trékigt och daligt planerat centrumomréde

. Satsar for lite p& aktiviteter for ungdomar (forutom idrott)
. Daligt ngjesutbud

. Politikerna

. Litet kulturutoud och fa evenemang

. Fé idrottsarenor/fritidshallar

© 00 N O o M WODN =2

. En tréghet kring utvecklingsfragor
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10. BB saknas

Respondenternas klart vanligaste svar ror de allmédnna kommunikationerna. Framforallt att tagforbindelser saknas lyfter man
fram som en stor svaghet, men aven att bussforbindelserna behdver forbattras framst mellan Ljungby och andra orter. |
Ljungby anser man sig vara mycket bilberoende. Affars- och shoppingutbudet ar andra saker som respondenterna ser som
en svaghet for Ljungby. Det ar framst fler kldd- och skobutiker som efterfragas. Att centrumomréadet &r fult, trakigt och daligt
planerat med bl.a. det outnyttjiade jarnvagsomradet utpekas &ven som Ljungbys svaga sida som kommun att leva och bo .
Ytterligare ett vanligt svar &r att det satsas for lite pé aktiviteter fér ungdomar som inte &r idrottsrelaterade, vilket drar ner
Ljungbys attraktionskraft enligt respondenterna.

Fraga 8a. Skulle du rekommendera en van eller kollega att flytta till Ljungby?

Benagenheten att rekommendera en vara, tjanst (eller fér den delen en plats) till en god van eller kollega, anses ha en stor
forklaringsgrad nar det géller potentiell framgéng pa marknaden. Av de som besvarat den har frdgan kan 65% tanka sig att
rekommendera Ljungby som boendeort (svarar ja, absolut eller ja, troligtvis). Resultatet maste tolkas som gynnsamt och &r
fullt jdmférbart med det som uppméttes i Laholm (63%). Personer med hdgskoleutbildning (som besvarat denna enkaét) ar
mer ben&gna att rekommendera Ljungby &n personer utan hdgskoleutbildning. Bendgenheten att rekommendera Ljungby
stiger dven i takt med respondenternas alder. Av respondenterna under 24 ar som besvarat frdgan uppger hela 28% att de
inte skulle rekommendera en van eller kollega att flytta till Ljungby (svarar Nej, troligen inte eller Nej, absolut inte), vilket &r en
instalining som ar viktig att jobba pa for att forandra.

Fraga 8b. Vill du motivera varfor?

Den har foljdfragan stalldes till alla respondenter, oavsett vad de svarat péa foregdende delfrdga om rekommendationsbena-
genhet. Av de som valt att rekommendera Ljungby poangterar ménga att de framst skulle rekommendera Ljungby till barn-
familjer eftersom de anser att Ljungby &r en mycket bra plats att véxa upp pa. Som argument anvander de oftast just de
attraktiva sidor som angivits som svar pa frdgan om vad som &r det basta med Ljungby (naturen, narheten till allt och mellan

manniskor, samt att det &r en lagom stor och trygg stad att véxa upp i).

De personer som inte vill rekommendera Ljungby framhaller att Ljungby &r for litet, trékigt och att det hander for lite i
kommunen generellt sett. Om respondentens véan i fréga inte sedan tidigare har ndgon anknytning till Ljungby menar manga
dven att det kan det vara svart for vannen att komma in i de sociala néatverk och den gemenskap som rader, vilket &r en an-
nan orsak till varfor man inte vill rekommendera Ljungby som boendekommun som kommer fram i var undersdkning.
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Fraga 9. Vilka ord stammer med din bild av Ljungby? Kryssa for de du haller med om. (fritt antal).
For att battre kunna beskriva Ljungbys varuméarkesmassiga karaktar har respondenterna ombetts kryssa fér de ord som man

anser stdmma med den egna bilden av Ljungby (fallande ordning utifrdn andel som férknippar begreppet med

Ljungby).

Begrepp
Lugn

Trygg
Lattillganglig
Stillastdende
Trakig
Lantmiljo
Gastvanlig
Framat
Avsides
Lagstatus
Billig
Upplevelserik
Stadsmiljo
Problemfylld
Dyr
Ogastvanlig
Hogstatus
Puls

Andel
72%
57%
51%
42%
38%
35%
34%
19%
17%
16%
15%
9%
7%
6%
5%
5%
1%
0%

Enligt den har analysen finns en uppfattning om Ljungby som lugnt och tryggt. Andra epitet som fa starkt stod &r att Ljungby
ar lattillgangligt, liksom de mer negativt laddade begreppen stillastdende och trékig. Lite talande ar ju forstas det faktum att

begreppet puls samtidigt hamnar langst ned pa listan.

Samma fraga stélldes i undersokningen Attraktionsindex Ljungby dar vi mater omvarldens bild av kommunen. Om vi jamfor
resultaten mellan undersdkningarna kan vi konstatera att fugn ar det karaktarsord som flest bade lokalt och i omvarlden an-

ser stdmmer in pa Ljungby. Att Ljungby &r tryggt och lattillgéngligt &r det fler som instdmmer med lokalt &n nationellt sett.
Omvérlden forknippar istéllet i storre utstrackning Ljungby med lantmiljé och att det &r en plats som ligger lite avsides.

Den lokala bilden av Ljungby
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Ljungbys karaktar

Lugn 2%

Trygg
Lattillgéanglig
Stillastdende

Trakig

Lantmiljé
Gaéstvanlig
Framat
Avsides
Lagstatus
Billig
Upplevelserik
Stadsmiljé
Problemfylld
Dyr
Ogastvanlig
Hogstatus

Puls

[l Den lokala bilden av Ljungby
[ Omvérldens bild (Attraktionsindex Ljungby, februari 2009)
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Fraga 10. Nio pastdenden om Ljungby.
Respondenterna har fatt kommentera nio pastdenden om Ljungby, som alla kan antas spegla viktiga sa kallade attraktions-

faktorer; forhallanden som paverkar upplevelsen av Ljungby som en bra plats att leva och bo pa.

Vi kan inledningsvis jamféra hur samtliga respondenters totalbetyg varierar for de olika faktorerna (fallande ordning utifrén
andel av de som svarat instammer helt, instammer delvis eller instdmmer knappt. Endast svar frin de som ansett sig kunna
besvara frégan ar medraknade):

Pastaende Andel som instammer
Ljungby har bra skolor och férskolor fér barn 97%
Ljungby har ett gott féretagsklimat 97%
Ljungby har en vacker natur 96%
Ljungby ar tryggt och sékert 95%
| Ljungby &r det Iatt att hitta ett attraktivt boende 92%
| Ljungby finns ett brett utbud av butiker och service 82%
Ljungby har ett rikt kultur- och fritidsutbud 82%
Det &r Iatt for manniskor att hitta ett bra arbete i Ljungby 81%

Ljungby &r latt att na for bestkaren, tack vare goda kommunikationer 72%

Undersokningen visar att Ljungby &r starkt forknippat med bra skolor, ett gott féretagskiimat och vacker natur. Siffrorna talar
har sitt tydliga sprék och endast enstaka respondenter invédnder mot dessa pastdenden. Overlag far Ljungby relativt hdga
betyg nar det géller viktiga attraktionsfaktorer. Akilleshélen i listan ovan ar annu en gang kommunikationerna. Tag saknas och
bussforbindelserna ar daliga och dyra enligt manga respondenter. E4:an lyfts fram som positiv i kommunikationssamman-
hang. Ett citat fortydligar respondenternas uppfattning;

“E4:an gor Ljungby lattillgangligt, men annars &r det svart att ta sig hit. Det &r inte heller latt att réra sig i kommunen utan bil”

Hela 97% av de respondenter som besvarat frdgan instdmmer i att Ljungby har bra skolor och férskolor fér barn, vilket &r en
mycket hog siffra om vi jamfér med undersdkningar vi gjort i andra kommuner (exempelvis Laholm 88% och Haninge 25%,
bada genomférda 2008). Manga framhaller att de har bra egna erfarenheter av skola och barnomsorg i Ljungby kommun.
Kritik som framfdrs &r dock att det behdvs mer kompetent personal, lokaler behdver rustas upp, samt att man ska satsa mer
resurser pa skolan generellt sett.

Féretagskiimatet i Ljungby far &ven det mycket hdgt betyg. | Ljungby finns manga foretag, bade sma och stora, och flera
respondenter ser Ljungby som en riktig foretags- eller industristad. Nagra respondenter hojer dock ett varningens finger for
att allt fler foretag kops upp av utlandska agare, vilket man tror kommer péverka det lokala foretagsklimatet negativt.

Péastaendet om foretagsklimat har dven en koppling till pastédendet om arbetstillfallen. Att hela 81% instammer med pastaen-
det att det &r l4tt att hitta ett bra arbete trots rddande lagkonjunktur &r ett hogt betyg om vi t.ex. jamfér med Laholm déar
motsvarande siffra var 57% 2008. Av kommentarerna kan vi utldsa att manga anser att det trots allt &r svarare nu i och med
konjunkturen men att det férhoppningsvis bara ar tillfalligt. Personer med hoégskoleutbildning &r ndgot mer hoppfulla nar det
galler att hitta ett bra arbete i Ljungby, jamfért med personer utan hdgskoleutbildning. Man ar &ven mer positivt installda till
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utbudet av arbetstillfallen an kvinnor, vilket man av fritextsvaren kan utlasa har att géra med den relativt mansdominerade
naringslivsstrukturen i Ljungby.

Att Ljungby har en vacker natur &r ett av de pastdenden som hamnar topp tre dver Ljungbys attraktionsfaktorer. Hela 96%
instammer med péastéendet. Framst naturen utanfor centralorten med sjoar, skog och 8ar lyfts fram som vacker och tillgéng-

lig. Flera péatalar att man utnyttjar naturen for lite i stadsbilden. Ett citat kan fortydliga méngas uppfattning;
“Dock utnyttjar inte Ljungby som tatort detta. Ljungby skulle vinna péa att framhava an mer.”

Vart att notera nar det galler pastéendet Ljungby é&r tryggt och sékert &r att av respondenterna upp till 24 &r &r det bara 80%
som instammer i pastéendet till skilnad mot totalt sett 95%. Gangbildningar, brak och for fa synliga poliser framkommer i
fritextsvaren som storsta anledningen till att yngre respondenter inte k&nner sig lika trygga som 6évriga respondenter.

N&r det galler pastéendet | Ljungby é&r det [tt att hitta ett attraktivt boende anser respondenterna att det finns olika boende-
former och att tillgdngen pé bostader ar relativt god. Det ar framst yngre personer under 24 ar som tycker att det ar svart att

hitta bostader och det ar mindre hyreslagenheter som man tycker saknas i férsta hand.

Pastédendena I Ljungby finns ett brett utbud av butiker och service och att Ljungby har ett rikt kultur- och fritidsutbud hamnar
pé langre ned i listan Gver attraktionsfaktorer och det &r framst personer under 35 ar som inte &r riktigt ndjda med det utbud
som finns. Man efterlyser framst mer musik- och kulturevenemang, samt ett stérre utbud av butiker. Ovriga respondentgrup-
per &r mer ndjda med det utbud som finns och anser att det &r bra i férhallande till Ljungbys storlek.

Fraga 11a. Om du ser till férmagan att locka inflyttare och 6ka antalet arbetstillfallen, hur tror du da att Ljungby
har klarat sig om 10 ar, jamfért med andra kommuner i Sverige?

Hur tror da respondenterna att det har gatt for Ljungby om tio ar? Svaren (frdn de 357 respondenter eller 88% som ansag
sig kunna svara) utfoll s& har;

Svar Andel respondenter
Mycket battre &n medel 4%

Béttre &n medel 34%

Medel 40%

Sé&mre &n medel 17%

Mycket sdmre &n medel 5%

Totalt 78% av de som besvarat fragan tror alltsd att Ljungby klarat sig medelbra eller béattre bland Sveriges kommuner de
narmaste tio aren, vilket ar relativt hogt om man till exempel jamfor med Laholms resultat pa 71%. 22% tror dock pa en sam-
re utveckling for Ljungby, vilket &r intressant att jamféra med Attraktionsindex for Ljungby (omvarldens bild) dér motsvarande
siffra endast &r 14%. Méan tenderar i denna undersokning att vara ndgot mer positiva till Ljungbys framtida tillvéxt och befolk-
ningsutveckling och anger i hdgre grad att de tror pa en béttre utveckling i Ljungby medan kvinnor i stdrre utstréckning tror
pé en medelbra utveckling for Ljungby. | Gvrigt féreligger inte négra stora skillnader mellan de granskade respondentgrup-
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perna. Resultatet utgdr totalt sett en bra bas fér den fortsatta omvarldskommunikationen av Ljungby som en bra och attrak-
tiv plats att leva och bo pa.

Manliga respektive kvinnliga respondenters framtidstro

46%

18% 18%

Mkt battre &n medel Battre &n medel Medel Samre &n medel Mkt sdmre dn medel

[l Andel manliga respondenter
[ Andel kvinnliga respondenter

Fraga 11b. Vill du motivera ditt féregdende svar?

De respondenter som har angivit béttre d&n medel eller mycket béttre &n medel som svar pa foregdende delfrdga motiverar
ofta sitt svar med det starka entreprendrskapet och féretagsandan som finns i Ljungby i kombination med det barn- och
familjevanliga boendet. De som har angivit sémre dn medel eller mycket sémre &n medel, pekar i forsta hand pé brister i vari-
ation av arbetstillfallen och centraliseringen av alltfor manga tjénster till Vaxjo. | Ljungby &r man beroende av industrin och
flera &r radda for att de stora foretagen kommer att kdpas upp av utldndska investerare och flytta arbetstillfallen fran Ljungby,
vilket skulle sla hart mot kommunen. Daliga kommunikationer framkommer aterigen som en brist som behover forbattras for
att dka tillvaxten och locka fler personer till Ljungby.

Fraga 12. Avslutningsvis, vad anser du ska prioriteras i utvecklingen av Ljungby? (For att bli en bittre kommun
att bo eller arbeta i).

En lang rad utvecklingsidéer och rad ges i svaren pa denna avslutande 6ppna fraga. En sérskild genomlasning rekommen-
deras for att ge dem full rattvisa. Bland svaren kan skonjas tydliga ménster och féljande svar &r mest frekventa:

1. Forbéattra kommunikationer, framférallt en jarnvagsforbindelse efterlyses.
2. Utveckla stadskérnan och skapa ett attraktivt centrum. Gor nagot at sparomradet.
3. Storre utbud av handel, restauranger och néjen.

4. Verka for att bredda néringslivet och skapa fler arbetstillfallen inom frémst tjénste- och servicesektorn.
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5. Satsa pa véard, skola, omsorg.

6. Verka for ett utdkat kulturutbud och fler evenemang.

7. Satsa pa aktiviteter for ungdomar och unga vuxna (inte bara idrott).

8. Utveckla idrottsanlaggningar

9. Utveckla utbildningsmdjligheter och samarbeten med hogskola/universitet som CIL.

10.Ta tillvara pa omradet kring Lagan mer - skapa motesplatser.

N&gra citat fortydligar utvecklingsidéerna ovan;

“Snygga till centrum, f& hit tagforbindelser och se till att utveckla utbildningsmaojligheterna sa att folk bor kvar samt flyttar hit.
Kéampa for att behélla vart fina sjukhus, fa tilloaka BB s& blommar snart Ljungby igen.”

“Tag &ar nog det som saknas mest. Bade for godstrafik och persontrafik.”

“Ta bort jarnvagen fran centrum och gor ett fint, mysigt, barn- och ungdomsvanligt centrum! Jobba for att fa en jarnvag nara
Ljungby, men de fa km dit (om den t ex kan ga utmed E4:an) kan man ta sig med cykel eller bill”

“Ett mer attraktivt centrum som ska vara en métesplats for alla ljungbybor, négra fler uteserveringar mitt i centrum... Anvand
Lagadn mer och f till nAgot mysigt fik eller restaurang dar folk kan métas..”

“Jag tycker att det ska finnas mer for ca 18 - 25-aringar. Mer shopping, fler saker att gora pé fritiden, utestallen. Jag tycker
att det maste utvecklas, det gar véldigt sakta. Jag tror dessutom att det hade lockat hit folk. Det &r en trakig liten stad. Man

borde inte tveka pa att fixa grejer.”

“Att satsa pa det som Ljungbyborna verkligen vill ha som exempelvis idrottshall och inte endast satsa pa Troja. Sen tycker
jag att man &ven ska satsa pa att Ljungby ska se vackert ut for da blir staden mer attraktiv.”

“Cil har 6ppnat manga mojligheter for saval yngre som aldre studenter. Fortsatt satsa pa utbildning och se sedan till att be-
hélla de med breddade kunskaper kvar efter hdgskolestudier.”
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