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Aspebacken

Mangkulturell motesplats for bade lokala invdanare och besokare

Saluhall med sociala aktiviteter i anknytande lokal

Bidrar till gemenskap och social hallbarhet
Okad interaktion minniskor emellan

Framjar den sociala héalsan, trivsel och trygghet
Sysselsattning pa fritiden

Motverka isolering




Saluhall med sociala aktiviteter
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- Modern industridesign, bevara det som gar
- Teknik som hojer standarden, digital plattform?
- Saluhall som utvecklar nya mojligheter for staden, handlarna och kunderna

- Skapa god kundupplevelse
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Aktiviteter som exempelvis pingis och biljard




Service blueprints/ Customer journey maps

En service blueprint dr ett ramverk som beskriver kundens interaktion med
motesplatsens olika touchpoints

Tanken med en service blueprint &r att fa en 6verblick 6ver vad som behover
finnas pa plats vid specifika interaktioner mellan kund och motesplats.

Service blueprints lyfter fram processen bakom kundupplevelsen.
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Medvetenhet  Skapa intresse Utvirdera Beslut Behalla kunder
alternativ




Hembygdsparken




Sommar 1 parken




Utebio/Scen







Sammanstallning

VISION
Socialt hallbart samhalle
Kulturerna en chans att motas

Trivsel och uppfylla behov




Aspebacken, dar kulturen samlas



Tack for oss!

Fragor?
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